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KONFERENCIA
DYSTRYBUCJA — ZRODLO SUKCESU LUB PORAZKI RYNKOWE)

Organizator: fresh & cool market

Partner Merytoryczny: Szkola Gléwna Handlowa w Warszawie,
Katedra Transportu

Temat: dystrybucja — Zrédlo sukcesu lub porazki rynkowej
Grupa docelowa: konferencja dla producentéw, dystrybutorow
i hurtownikéw zywnoséci w Polsce.

Cel

.

Moéwi sie, Ze nie jest sztuka wyprodukowal towar, lecz go
sprzedaé. Aby tego dokonad, trzeba wybra¢ odpowiednig stra-
tegie marketingowa, ktéra wspieraja dostosowane do niej dys-
trybucja i logistyka. To bardzo wazne, bowiem dobdr kanatéw
dystrybucji wyrobéw moze przyczynic sie zaréwno do sukcesu,
jak i do porazki rynkowej producentéw zywnosci.

Wielu z nich wcigz poswieca malo uwagi organizacji dystry-
bucji tak, by byla ona najbardziej efektywna i adekwatna do
oferowanego asortymentu.

Sprawna dystrybucja to podstawa przy FMCG, poniewaz sta-
nowi jeden z najwazniejszych elementéw rynkowej przewagi
konkurencyjnej producentéw.

Na rynku zacierajg sie granice miedzy dzialalnoscia logistycz-
no-handlowa a producencky. Przewage w branzach maja pro-
ducenci, ktérzy stworzyli efektywna sie¢ dystrybucji.

W przypadku logistyki zywno$ci producenci i dystrybutorzy
stoja takze przed pytaniem, czy dostawy powierzy¢ zewnetrz-
nej firmie specjalistycznej, czy zorganizowac¢ je we wlasnym
zakresie? Od czego to zalezy? Jaki model wspétpracy wybrac¢?
O powyzszych sprawach bedziemy dyskutowaé podczas konfe-
rencji, starajac sie znalez¢é odpowiedzi na stawiane pytania.
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Program

11.00-13.00 Panel dyskusyjny
Dystrybucja a strategia producenta — ktéredy do klienta?

Tezy do dyskusji:

« Na ile dystrybucja wiaze si¢ ze strategia marketingowa
wykreowang przez przedsigbiorstwo?

« Czy skala i charakter produkcji przedsiebiorstwa wplywaja
na wybor strategii dystrybucji?

« W jakim stopniu wielko$¢ asortymentu decyduje
o wyborze kanaléw dystrybucji?

« Czy specyfika branzy w znaczacy sposéb wplywa na
budowe strategii dystrybucyjnej w przedsiebiorstwie?

«» Dystrybucja wilasna czy outsourcing?

» Jak wyglada sytuacja outsourcingu ustug dystrybucyjnych
w Polsce?

+ Na ile jest to zjawisko powszechne? Dobre i zte strony
obydwu rozwigzan.

» Co daje wlasna dystrybucja w konfrontacji z konkurencja,
ile kosztuje?

» W jakim stopniu sprawna dystrybucja i logistyka daja
przedsiebiorstwu przewage konkurencyjna na rynku?

Moderator panelu: MALGORZATA BiArLASIEWICZ, redaktor
naczelna miesiecznika fresh & cool market

Uczestnicy panelu: producenci, dystrybutorzy, hurtownicy,
analitycy rynku, eksperci.

13.00-13.15 Przerwa

13.15-15.15 Panel dyskusyjny
Czy istnieje polski model dystrybucji FMCG?

» Czy wyniki uzyskane w I kwartale 2009 r. stanowia
sygnal uzasadniajacy korekte strategii producentéw
i dystrybutoréw na rynku FMCG?

« Czy istnieje kultura dystrybucji w Polsce?

« Czy klienci uslug preferuja wysoka jako$¢ funkcjonowania
fizycznych kanaléw dystrybucji z zapewnieniem ciaglo$ci
sprzedazy?

» Standardy w systemach dystrybucji.

« Drogi rozwoju rynku hurtowego w Polsce.

» Rynek hurtowy jest w trakcie dynamicznej konsolidacji.
Co z tego wyniknie i jaki bedzie jego ostateczny ksztalt?

+» Prognozy rozwoju rynku.

Moderator panelu: prof. dr hab. WojciecH PAPROCKI,

Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie, Katedra Transportu
Uczestnicy panelu: dystrybutorzy, hurtownicy, producenci,
analitycy rynku, eksperci.

Udziat w konferencji jest bezptatny. Osoby zainteresowane uczestnictwem
w konferencji prosimy o kontakt z paniag Monika Jonczak:

tel. 022 4570 326, tel. kom. 512 14 81 01, marketing@fcmarket.pl



