PATRONAT
MERYTORYCZNY: &

PARTNERZY BRANZOWI:

POHID

KONFERENCJA DLA PRODUCENTOW, DYSTRYBUTOROW | HURTOWNIKOW ZYWNOSCI W POLSCE

Dystrybucja
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Méwi sie, ze sztukg nie jest wyprodukowac towar, lecz go
sprzedac. Aby tego dokona¢, wazny jest odpowiedni dobér
strategii marketingowej wspieranej przez dopasowang do niej
dystrybucje i logistyke. W strategii mix, dystrybucja to kluczowy
element. Dobdr kanatéw dystrybucji wyrobow moze przyczynic¢
sie zarébwno do sukcesu, jak i do porazki rynkowej producentéow
Zywnosci.

Wielu z nich ciagle jeszcze poswieca mato uwagi organizacji
dystrybudji, by byta najbardziej efektywna i adekwatna do
oferowanego asortymentu.

Program

11.00-13.00 PANEL DYSKUSYJNY

Sprawna dystrybucja to podstawa w handlu zywnoscia.
Dystrybucja jest jednym z najwazniejszych elementéw
przewagi konkurencyjnej producentéw na rynku.

Przewage w swoich branzach majg ci producenci, ktérzy
stworzyli efektywna siec¢ dystrybugji.

W przypadku logistyki zywnosci producenci i dystrybutorzy
stoja przed pytaniem, czy dostawy powierzy¢ zewnetrznej
firmie specjalistycznej czy zorganizowac je we wtasnym
zakresie? Od czego to zalezy? Jaki model wspétpracy wybrac¢?

13.00-13.15 PRZERWA

Dystrybucja a strategia producenta - ktoredy do klienta?

Kluczowe tezy do dyskusji

1. Co decyduje o wyborze strategii dystrybucji?

- Optymalna dystrybucja: od producenta na sklepowq pétke.

- Jakie kanaty dystrybucji wybrac?

2. Dystrybucja wtasna czy outsourcing?

- Czyoutsourcing ustug to trend czy koniecznos¢ w efektywnej
dystrybugji?

- Codaje wtasna dystrybucja w konfrontacji z konkurencjq, ile
kosztuje?

3. Spojrzenie na wzajemne relacje producentdw zywnosci
z dystrybutorami

- Problemy i bariery we wspdtpracy (widziane oczami producenta
idystrybutora).

- Jak wspotpracowac i optymalizowac koszty?

- Jak efektywnie budowac sie¢ sprzedazy, lokowac towar na pétkach
i sprzedawac? (efektywne zarzqdzanie taricuchem dostaw).

- Strategiczne rozwiqzania decydujqce o efektywnej wspdtpracy
dystrybutoréw z producentami.

MODERATOR PANELU: Matgorzata Biatasiewicz
redaktor naczelna miesiecznika fresh & cool market

UCZESTNICY PANELU:

Stawomir Chion, prezes zarzqdu Organic Farma Zdrowia; Wojciech
Obidzinski, dyrektor handlowy Coca-Cola HBC Polska; Andrzej
Gantner, dyrektor Generalny Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci; Marek Marzec, menedzer ds. zapewnienia jakosci na
Europe Wschodnig Metro Group; Mirostaw Ste¢, prezes zarzqdu
Hochland Polska; Jacek Dzietak, dyrektor sprzedazy Animeksu;
Wojciech Zabitowicz, dyrektor dystrybucji Tesco; Tomasz Jezierski,
byty wiceprezes zarzqdu sieci Piotr i Pawet, byty dyrektor generalny

w Zabka Polska, obecnie wspétwiasciciel firmy konsultingowej;

Piotr Wierzbowski, wiceprezes Centrum Miesnego MAKTON S.A.;
Mirostaw Kaczmarek, cztonek Rady Nadzorczej M&M Polska.

13.15-15.15 PANEL DYSKUSYJNY

Czy istnieje polski model dystrybucji FMCG?

Kluczowe tezy do dyskusji:

1. Czy wyniki uzyskane w | kwartale 2009 r. stanowiq sygnat
uzasadniajqcy korekte strategii producentdw i dystrybutoréw
na rynku FMCG?

2. Czy klienci ustug preferujq wysokq jakos¢ funkcjonowania
fizycznych kanatdw dystrybucji z zapewnieniem ciggtosci
sprzedazy?

3. Drogi rozwoju rynku hurtowego w Polsce.

- Rynek hurtowy jest w trakcie dynamicznej konsolidacji. Co
z tego wyniknie i jaki bedzie jego ostateczny ksztatt?

4. Prognozy rozwoju rynku.

MODERATOR PANELU: prof. dr hab. Wojciech Paprocki
Szkota Géwna Handlowa, Katedra Transportu

UCZESTNICY PANELU:

Carlos Saraiva, dyrektor operacyjny Jeronimo Martins Polska,
zarzqdzajqcy sieciq Biedronka; Andrzej Falinski, dyrektor
generalny POHID; Wojciech Zabitowicz, dyrektor dystrybucji
Tesco; Leszek Jurczak, menedzer ds. klientéw HoReCa i handlu
hurtowego, Makro Cash & Carry Polska; Wojciech Obidzinski,
dyrektor handlowy Coca-Cola HBC Polska; Marek Marzec,
menedzer ds. zapewnienia jakosci na Europe Wschodnig Metro
Group; Mirostaw Ste¢, prezes zarzqdu Hochland Polska; Maciej
Stefunko, cztonek zarzqdu, dyrektor handlowy Tradis (Emperia);
Grzegorz Wasniewski, prezes zarzqdu Advadis S.A.

Udziat w konferencji jest bezptatny. Liczba miejsc ograniczona.
Osoby zainteresowane uczestnictwem w konferencji prosimy o kontakt z p. Monika Jonczak: tel. 022 45 70 326, tel. kom. 512 148 101
Potwierdz swojg obecnos¢ juz dzis wysytajac e-maila na adres: marketing@fcmarket.pl



