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Konferencja szkoleniowa

Przeglad unijnych i krajowych
wymagan prawnych

dla branzy mleczarskiej

adczenia zdrowotne
Dranzy mleczarskiej

2 grudnia 2009, Hotel Sobieski, plac Zawiszy 1, Warszawa, godz. 10:00, sala Gatrium

Nowa strategia Unii Europejskiej dotyczaca zrbwnowazonej i zbilansowanej diety oraz unifikacja
prawodawstwa zywnosciowego wyznaczaja nowy kierunek w znakowaniu zywnosci.

PROGRAM KONFERENCJI SZKOLENIOWE)

Celem konferengji 9:30-10:00 Rejestracja uczestnikow i poranna kawa. = profile sktadnikow odzywczych oraz ich wptyw
jest przedstawienie 10:00-10:15 Otwarcie konferencji przywitanie na znakowanie produktéw mlecznych.
i przedyskutowanie uczestnikéw. 11:45-12:15 Przerwa kawowa.
problemoéw branzy Marcin Hydzik, prezes Zwiqzku Prywatnych Przetwdrcow Mleka L. . .
mleczarskiej oraz Matgorzata Biatasiewicz, redaktor naczelna miesiecznika 12:15-13:00 Etykieta jako wazny element marketingu
. fresh & cool market produktéw mleczarskich

ZW'.QZ&? nych zg Andrzej Gantner — dyrektor generalny PFPZ ZP
zmieniajgcymi 10:15-11:45 Na jakich zasadach mozna stosowac¢ = znakowanie, a komunikacja z konsumentem: jak i czy konsumenci
sie wymogami oswiadczenia zdrowotne i Zywieniowe? rozumiejg informacje zawarte na etykiecie;
w zakresie Izabela Tariska — doradca ds. prawa Zywnosciowego IGIFC = znakowanie zywnosci warto$cia odzywcza i jego wptyw na
znakowania = oswiadczenia zdrowotne — jedyny sposéb przekazania wizerunek i marke producentow i produktow na przyktadzie
i odpowiedzialnosci informacji o prozdrowotnych cechach produktu; Programu GDA;

roducent = przykfady o$wiadczen pozytywnie ocenionych przez EFSA m etykieta przysztosci, czyli gtéwne kierunki zmian w komunikagji
producenta. (najnowsze opinie) i warunki ich stosowania; z konsumentem.

= nowe o$wiadczenia zywieniowe, w tym dotyczace kwaséw L. i . L. L.

Przewidujemy udziat Omega 3; 13:00-13:45 OSW|adczen|a. aobowiazki i odpomgd?lalnos’c
przedstawicieli = dlaczego warto ubiegac sie 0 zezwolenie na stosowanie producenta — Wymagania prawne dotyczace oswiadczeri
administracii oéwiadczenia? zdrowotnych i zywieniowych.

. ) , ® smacznie i zdrowo”, ,smak zdrowia”, ,zdrowa przekaska”, lzabela Tariska — doradca ds. prawa Zywnosciowego IGIFC
rzadowej, instytutow zdrowa zywno$¢” — ograniczenia w stosowaniu nieswoistych ~ ® co w zakresie o$wiadczeri zmieni nowelizacja ustawy
opiniujacych prawo, korzysci; o bezpieczeristwie zywnosci i zywienia?
reprezentantéw = okresy przejsciowe — kiedy nalezy wprowadzi¢ zmiany = elementy podlegajace kontroli zwigzane ze stosowaniem
¢wiata nauki w oznakowaniu, w reklamach na stronach internetowych? oéwiadczen.

: o, ® produkty light — ograniczenia, warunki, dodatkowe
i mediow. obowiazkowe elementy oznakowania; 13:45-15:00 Dyskusja, pytania uczestnikéw konferengji.

Zapraszamy do udziatu w konferencji — udziat w konferencji jest bezptatny. Liczba miejsc ograniczona.

Osoby zainteresowane uczestnictwem w konferencji proszone s o kontakt z:
panig Monika Jonczak: tel. 022 45 70 326, tel. kom. 512 148 101
pania Katarzyna Dymek: tel. 022 45 70 326, tel. kom. 500 170 915
Potwierdz swojg obecnos¢ juz dzi$ wysytajac e-maila na adres: m.jonczak@fcmarket.pl lub k.dymek@fcmarket.pl



