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Polska Federacja Producentów Żywności Związek Pracodawców
Informuje o rozpoczęciu procesu wyboru organizacji wdrażającej ogólnopolskiego programu edukacyjnego pod hasłem „Przetwory zbożowe - podstawa naszej diety” i zaprasza do udziału w konkursie.
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CZĘŚĆ I

ZLECENIODAWCA

POLSKA FEDERACJA PRODUCENTÓW ŻYWNOŚCI ZWIĄZEK PRACODAWCÓW
Polska Federacja Producentów Żywności została powołana w roku 1996 w celu zapewnienia efektywnego współudziału podmiotów gospodarczych w tworzeniu prawnych, organizacyjnych i ekonomicznych warunków rozwoju sektora żywnościowego, jednej z największych i najsilniejszych gałęzi polskiej gospodarki. Członkami PFPŻ ZP są wiodące firmy i organizacje związane z szeroko rozumianym rynkiem żywności w Polsce, łącznie 29 dużych i prężnie działających podmiotów.
Misją PFPŻ ZP jest: 

Działanie na rzecz rozwoju przemysłu żywnościowego w Polsce i Unii Europejskiej.
Federacja reprezentuje przemysł żywnościowy w Polsce na zinstytucjonalizowanym forum całego przemysłu żywnościowego Unii Europejskiej. Monitoruje unijne przepisy żywnościowe i informuje na bieżąco o wszelkich zmianach. Od 2004 r. umożliwia polskim przedsiębiorstwom aktywny udział w ich kształtowaniu poprzez przynależność do największej europejskiej organizacji – Konfederacji Żywności i Napojów Unii Europejskiej (CIAA) oraz Europejskiego Stowarzyszenia Producentów Środków Spożywczych Specjalnego Przeznaczenia Żywieniowego (IDACE). 

W Polsce Federacja jest aktywnym członkiem Rady Gospodarki Żywnościowej przy Ministrze Rolnictwa, Rady ds. Diety Aktywności Fizycznej i Zdrowia przy Ministrze Zdrowia oraz Związku Stowarzyszeń Rada Reklamy.

Szczegółowe informację są dostępne na stronie www.pfpz.pl.

CZĘŚĆ II

OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOTEM ZAMÓWIENIA JEST WYKONANIE USŁUGI POLEGAJĄCEJ NA:

1.1. przeprowadzeniu akcji edukacyjnej skierowanej do grupy celowej kobiet opartej na działaniach:
- mediowych w formie kampanii prasowej - advertorialowej,

- aktywności w mediach społecznościowych,

- działań Public Relations.
1.2. przygotowaniu komunikacji i materiałów jako narzędzi do osiągnięcia założonych celów.
1.3. obsłudze strony internetowej programu.

Pełny opis działań przewidzianych w programie zostanie udostępniony oferentom, którzy zakwalifikują się do II etapu procedury tj. podpiszą i dostarczą do biura PFPŻ do dnia 24.04.2012r. załączoną w części IV klauzulę poufności.

2. WARTOŚĆ BUDŻETU PROGRAMU DO WYKORZYSTANIA NA DZIAŁANIA – równowartość w PLN kwoty 776 130,00 PLN brutto (kwota maksymalna, w której zawrzeć ma się przygotowanie i przeprowadzenie wszelkich działań w ramach kampanii oraz wynagrodzenie Agencji).

Kwota wynagrodzenia organizacji wdrażającej (Agencji Reklamowej) za koordynację działań zawiera się w określonej powyżej kwocie budżetu programu i wynosi 18 450,00 PLN brutto (bez wynagrodzenia za prowadzenie działań PR). 

Okres trwania programu: maj-grudzień 2012 roku
Okres trwania umowy kontraktu: maj-grudzień 2012 rok
3. ZAŁOŻENIA PROGRAMU 
„Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety”:

TŁO:

Zboża są roślinami użytkowanymi przez ludzi od zarania dziejów. Badania archeologiczne udokumentowały uprawę i stosowanie roślin zbożowych już w czasach neolitu. Od początku ludzkości, na wszystkich szerokościach geograficznych ziarna zbóż stanowiły podstawowy składnik pożywienia człowieka i dziś nadal stanowią niezmiennie największą pozycję w bilansie żywności na świecie, gdyż zawierają niezbędne składniki potrzebne do wzrostu i pracy organizmu.

W Polsce istnieje problem niewłaściwej diety zarówno wśród dorosłych, jak i dzieci. Opinię tę potwierdzają specjaliści ds. żywienia oraz instytucje żywieniowe. Polacy nie jedzą zgodnie z zaleceniami wydawanymi przez specjalistów żywieniowych. Podobnie przedstawia się sytuacja w przypadku dzieci. Rodzice mają trudności 
z przemyceniem wartościowych produktów, w tym produktów zbożowych, do diety dzieci, nie mają także kontroli nad tym, co ich dzieci jedzą poza domem. Polacy nie mają również dostatecznej wiedzy ile i w jakich ilościach należy spożywać produkty zbożowe oraz w jakich postaciach spożywać je najlepiej.  

Między innymi z raportów badawczych na temat nawyków żywieniowych polskich konsumentów (Międzynarodowy projekt badawczy realizowany przez 
Dział Badań Konsumenckich ACNielsen w 2005 r.) dowiadujemy się o niepokojących trendach: „Polskie konsumentki wykazują coraz mniejsze zainteresowanie wartościami odżywczymi produktów konsumowanych przez ich rodziny” , a główną przyczyną jest zabieganie i wygoda. 

W tymże badaniu pojawiają się wnioski:

· 65% SPOŁECZEŃSTWA POLSKIEGO MA NADWAGĘ
· 30% KOBIET I 20 % MĘŻCZYZN CIERPI NA OTYŁOŚĆ
Ewidentnie wskazuje to na brak edukacji, co do właściwych założeń żywieniowych. 

Również raport z 2006r. z badania międzynarodowego firmy IPSOS ”Fakty i mity. Odżywianie i zdrowie Polaków w kontekście międzynarodowym” ukazuje że:

- „…zmiana przyzwyczajeń i wzorców społecznych, w takich wymiarach jak zdrowe odżywianie i zdrowy tryb życia, to proces długotrwały. Europejczycy (z Europy Zachodniej) chętnie sięgają po produkty funkcjonalne, pełnoziarniste, o obniżonej zawartości tłuszczu itp., Polacy natomiast nie odczuwają potrzeby zmiany swoich nawyków i tradycji żywieniowych…”

- „…Odnosi się wrażenie, że konserwatyzm i przywiązanie do tradycji żywieniowych wynikają raczej z braku wiedzy i niechęci do pozyskiwania jej samemu.  Przy odpowiednich nakładach komunikacyjnych popyt na zdrową żywność i zainteresowanie zdrowym trybem życia powinny istotnie wzrosnąć…”

Instytut Żywności i Żywienia podaje, że prawidłowo zaplanowany codzienny jadłospis powinien zawierać co najmniej 5 porcji produktów zbożowych. Dotyczy to nie tylko dorosłych, ale również dzieci i młodzieży w wieku szkolnym. Produkty zbożowe są przede wszystkim głównym źródłem energii dla organizmu, zawierają wiele składników mineralnych oraz witamin, są bogate także w błonnik regulujący pracę  jelit.  Jako, że przetwory zbożowe odgrywają kluczową rolę w diecie człowieka, to  coraz częściej można spotkać się z informacjami na temat ich roli. 

Jednym z najważniejszych zaleceń dotyczących zdrowia z ostatnich lat jest wykazanie ochronnej i prorozwojowej roli diety, bogatej w przetwory zbożowe. 

Zboża są źródłem węglowodanów złożonych, błonnika pokarmowego i białka roślinnego, a także zawierają składniki niezbędne do rozwoju i funkcjonowania organizmu jak witaminy z grupy B (B1, B2, B5, B6, B12, PP, kwas foliowy) oraz witaminę E, a także składniki mineralne jak: żelazo, miedź, magnez, wapń, mangan, cynk, selen oraz potas i fosfor oraz inne cenne składniki bioaktywne jak związki fenolowe, sterole, tokosterole, taniny, kwasy fitynowe, fitoestrogeny oraz niezbędne nienasycone kwasy tłuszczowe. Obecność i kompleksowe działanie wszystkich tych związków powoduje obniżenie ryzyka zapadalności na różnego rodzaju choroby, w tym raka, cukrzycę i choroby serca.

Witaminy z grupy B mają wiele cech wspólnych i są one bardzo istotne dla organizmu, ponieważ koją nerwy, dbają o prawidłowy metabolizm, poprawiają przemianę materii i pozytywnie wpływają na koncentrację.

Minerały zawarte w zbożach pełnią wiele dobroczynnych funkcji i tak na przykład wapń i fosfor jest potrzebny dla prawidłowego wzrostu i rozwoju kości u dzieci, żelazo przyczynia się do prawidłowego rozwoju funkcji poznawczych u dzieci, a cynk i selen wzmacniają układ odpornościowy.

Dobroczynnego wpływu błonnika na organizm nie sposób przecenić. W związku z tym, że błonnik nie jest trawiony i wchłaniany przez organizm, nie dostarcza również żadnych substancji odżywczych, ale mimo to koniecznie powinien być obecny w naszej diecie.

W Polsce największe rynki przetworów zbożowych to m.in.:

- rynek makaronów

- rynek mąk

- rynek płatków

Wspieranie idei właściwej diety to działanie z jednej strony na rzecz edukacji konsumentów, a z drugiej strony rozwoju stosunkowo konserwatywnych rynków przetworów zbożowych w Polsce w tym m.in. działanie na rzecz promocji polskich producentów zbóż.

Idea programu:

Przeprowadzenie ogólnopolskiej kampanii informacyjno-edukacyjnej w zakresie kształtowania właściwych nawyków żywieniowych w oparciu o spożywanie produktów zbożowych (makaronów, płatków śniadaniowych, mąk).

Produkty, których dotyczy program:

Produkty zbożowe (głównie makarony, płatki i mąki) jak również zboża, jako surowiec, z którego są produkowane.

Cele kampanii:

Zwiększenie konsumpcji przetworów zbożowych, a co za tym idzie zbóż poprzez:

a) Budowę świadomości zdrowej diety w oparciu o produkty zbożowe (makarony, płatki śniadaniowe, mąki).


· Działania w tym zakresie będą kierowane do matek, które mają największy wpływ na dietę swoich rodzin. 

· Komunikaty, jakie będą wykorzystywane dla realizacji tego celu będą oparte na zdrowej, zrównoważonej diecie oraz edukowaniu o przetworach zbożowych jako źródle błonnika, naturalnych witamin i wartości odżywczych. Komunikaty będą oparte na informowaniu o konieczności spożywania przetworów zbożowych w różnych formach.

b) Budowę świadomości potrzeby spożywania produktów zbożowych z pokazaniem ich atrybutów oraz właściwości.

· Działania w tym zakresie będą kierowane do matek, będą mieć charakter edukacyjno-informacyjny.

· Komunikaty, jakie będą wykorzystywane dla realizacji tego celu to informacja, że podstawą właściwej diety (talerz żywieniowy) są przetwory zbożowe.

Zakładane cele do osiągnięcia po kampanii:

Spowodowanie wzrostu konsumpcji produktów zbożowych w wyniku:

· wzrostu świadomości idei programu „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety” (w szczególności ile porcji zbożowych należy jeść dziennie)

· wzrostu świadomości na temat możliwych form spożywania przetworów zbożowych

Czas trwania: 11 miesięcy (marzec – 31 grudzień 2012)

Miejsce realizacji programu:

Polska

Organizator: 

Polska Federacja Producentów Żywności Związek Pracodawców
Planowany Partner merytoryczny: 

Specjaliści ds. żywienia oraz Instytucje Żywieniowe, Krajowa Federacja Producentów Zbóż
Planowane Patronaty honorowe: 

Ministerstwo Zdrowia
Grupa docelowa:

Kobiety, matki, odpowiedzialne za prowadzenie gospodarstwa domowego i kształtowania diety swoich rodzin i dzieci:
- kobiety w wieku 25 – 45 lat – odpowiedzialne za prowadzenie gospodarstwa domowego, decydują o doborze właściwych składników diety dla wszystkich członków rodziny, świadome, dla których ważna jest jakość. Dbają o dzieci, opiekują się nimi najlepiej jak potrafią, jednocześnie motywują je. Niestety nie mają one wpływu na to, co ich dzieci jedzą poza domem.

Dodatkowe, ważne informacje: 

Należy zwrócić uwagę, że program odpowiada charakterowi programu społecznego i w ramach niego nie będą promowane żadne marki produktów.  

4. OCZEKIWANIA OD AGENCJI:

Agencja powinna w oparciu o przekazany jej w II etapie konkursu opis programu przygotować:

a) analizę działań edukacyjnych prowadzonych w zakresie promocji produktów zbożowych skierowanych do różnych grup ale z naciskiem na naszą grupę celową, 
b) spójną kreację i założenia komunikacyjne wszelkich niezbędnych materiałów i elementów do programu „Produkty zbożowe – podstawa naszej diety” (kampania prasowa, strona www, media społecznościowe, działania PR).

c) Budżet, który należy przedstawić w formie zestawienia podsumowującego wszystkie działania przewidziane w ramach programu ze wskazaniem ich kosztów szczegółowych i całkowitych

d) Szczegółowy kosztorys proponowanych działań w podziale na poszczególne elementy programu. Ceny poszczególnych działań zawarte w kosztorysie kampanii powinny być kwotami netto. Należy udzielić wystarczającej ilości informacji dotyczących działań i instrumentów, które będą wykorzystane do ich realizacji, w tym dotyczących liczby, objętości i/lub wymiarów i przewidzianych jednostkowych kosztów w taki sposób, aby uzasadnić zaproponowany budżet. Wszystkie działania objęte programem powinny zawierać jasny opis składu różnych powiązanych kosztów. 

e) Do Oferty dołączyć należy wykaz wykonanych, w przeciągu trzech ostatnich lat, a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych również wykonywanych, usług odpowiadających swoim rodzajem usługom stanowiącym przedmiot procedury (należy podać przedmiot, wartość, daty wykonania usług, odbiorców oraz opis usługi). Oferent jest obowiązany załączyć dokumenty potwierdzające, że te usługi zostały wykonane należycie (np. referencje); Podany okres 3 lat rozumie się tak, że jeśli Oferent istnieje na rynku krócej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę cały okres jego istnienia. Jeśli natomiast oferent istnieje na rynku dłużej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę jedynie ostatnie 3 lata.

f) Do Oferty dołączyć należy komplet dokumentów określonych w pkt.3 części III niniejszego briefu.

Uwaga! Koszty poszczególnych działań nie mogą być wyższe od wskazanych w opisie programu, który otrzymają oferenci zakwalifikowani do II etapu konkursu. Ofertę przygotować należy w języku polskim, w kwotach netto, w złotówkach (PLN).
CZĘŚĆ III

PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTĘPOWANIU MOGĄ WZIĄĆ UDZIAŁ WYKONAWCY, SPEŁNIAJĄCY NASTĘPUJĄCE WARUNKI:

1.1.  Posiadają status przedsiębiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie działalności gospodarczej;

1.2. Posiadają uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeżeli ustawy nakładają obowiązek posiadania takich uprawnień;

1.3. Znajdują się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie umowy;

1.4. Posiadają niezbędną wiedzę i doświadczenie oraz potencjał techniczny, a także dysponują osobami zdolnymi do wykonania umowy;

1.5. Nie podlegają wykluczeniu z procedury;

1.6. Posiadają doświadczenie w przeprowadzaniu kampanii promocyjno-informacyjnych i edukacyjnych dotyczących produktów żywnościowych.
2. Z NINIEJSZEJ PROCEDURY WYKLUCZA SIĘ:

2.1. Oferentów, którzy w ciągu ostatnich 3 lat przed wszczęciem procedury wyrządzili

szkodę nie wykonując umowy lub wykonując je nienależycie, a szkoda ta nie została dobrowolnie naprawiona do dnia wszczęcia postępowania, chyba, że niewykonanie lub nienależyte wykonanie jest następstwem okoliczności, za które wykonawca nie ponosi odpowiedzialności; Podany okres 3 lat rozumie się tak, że jeśli Oferent istnieje na rynku krócej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę cały okres jego istnienia. Jeśli natomiast oferent istnieje na rynku dłużej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę jedynie ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentów, w stosunku, do których otwarto likwidację lub, których upadłość ogłoszono, z wyjątkiem Oferentów, którzy po ogłoszeniu upadłości zawarli układ zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sądu, jeżeli układ nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidację majątku upadłego;

2.3. Oferentów, którzy zalegają z uiszczeniem podatków, opłat lub składek na ubezpieczenia społeczne lub zdrowotne, z wyjątkiem przypadków, gdy uzyskali oni przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu;

2.4. Oferentów, którzy nie spełniają warunków udziału w postępowaniu, o których mowa w pkt. 1 części III;

2.5. Oferentów, którzy wykonywali bezpośrednio czynności związane z przygotowaniem prowadzonej procedury lub posługiwali się w celu sporządzenia oferty osobami uczestniczącymi w dokonywaniu tych czynności;

2.6. Oferentów, którzy złożyli nieprawdziwe informacje mające wpływ na wynik prowadzonego postępowania;

2.7. Oferentów, którzy nie złożyli (określonego w pkt. 3.3. części III) oświadczenia o spełnianiu warunków udziału w postępowaniu lub dokumentów potwierdzających spełnianie tych warunków lub złożone dokumenty zawierają błędy;

2.8. Zgłoszenie Oferenta wykluczonego uznaje się za odrzucone.

3. ZAMAWIAJĄCY DOKONA OCENY SPEŁNIENIA WYMAGAŃ PRZEZ WYKONAWCĘ NA PODSTAWIE NASTĘPUJĄCYCH DOKUMENTÓW I WYKAZÓW:

3.1. Opis działalności firmy, w tym zakres świadczonych usług; Wykaz niezbędnych do wykonania zamówienia narzędzi, struktur organizacyjnych i zasobów, jakimi dysponuje Oferent; Informacji na temat przeciętnej liczby zatrudnionych pracowników lub liczebności personelu kierowniczego, w okresie ostatnich trzech lat, a w przypadku gdy okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie;

3.2. Wykazu osób i podmiotów z danymi teleadresowymi, które będą uczestniczyć w wykonywaniu zamówienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doświadczenia i wykształcenia niezbędnych do wykonania zamówienia, a także zakresu wykonywanych przez nich czynności;

3.3. Podpisanego przez osobę upoważnioną do reprezentowania firmy, oświadczenia o spełnieniu warunków wskazanych w pkt. 1 i 2 części III;
3.4. Aktualnego odpisu z właściwego rejestru albo aktualne zaświadczenia o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, wystawionego nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert o dopuszczenie do udziału w procedurze;

3.5. Sprawozdanie finansowe, a jeżeli podlega ono badaniu przez biegłego rewidenta zgodnie z przepisami o rachunkowości również z opinią odpowiednio o badanym sprawozdaniu albo jego części, a w przypadku Oferentów niezobowiązanych do sporządzania sprawozdania finansowego innych dokumentów określających obroty oraz zobowiązania i należności - za okres nie dłuższy niż ostatnie trzy lata obrotowe, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - za ten okres;

3.6. Polisę, a w przypadku jej braku innego dokumentu potwierdzającego, że Oferent jest ubezpieczony od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności;

3.7. Aktualnego zaświadczenia właściwego naczelnika urzędu skarbowego oraz właściwego oddziału Zakładu Ubezpieczeń Społecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Społecznego potwierdzających odpowiednio, że Oferent nie zalega z opłacaniem podatków, opłat oraz składek na ubezpieczenie zdrowotne i społeczne, lub zaświadczeń, że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu - wystawionych nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert;

4. PROCEDURA WYBORU ORGANIZACJI WDRAŻAJĄCEJ:

Procedura wyboru organizacji wdrażającej będzie dwuetapowa:

a) W I etapie, zainteresowane Agencje złożą w biurze PFPŻ Zgłoszenie przystąpienia do procedury wyboru organizacji wdrażającej programu „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety”. Za Zgłoszenie uznaje się podpisaną przez upoważnione osoby klauzulę poufności przedstawioną w Części IV niniejszego dokumentu.  Należy ją przesłać faksem, pocztą lub dostarczyć osobiście do biura PFPŻ. W przypadku przesyłki pocztowej liczy się data jej dotarcia do biura PFPŻ. W przypadku przesłania klauzuli faksem, w ciągu tygodnia od jej przesłania, należy jej oryginał dostarczyć do biura PFPŻ (pocztą lub osobiście).
Agencjom, które w terminie prześlą podpisaną klauzulę poufności, PFPŻ prześle pisemnie informację o zakwalifikowaniu się  do II etapu procedury oraz szczegółowy opis programu „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety”.

b) W II etapie Agencje złożą Oferty, po czym nastąpi ich ocena formalna, a następnie merytoryczna. Ocena formalna polegać będzie na ocenie spełnienia wymogów z pkt 1, 2, 3 części III niniejszego dokumentu. Dokonane to będzie na podstawie oceny dokumentów określonych w pkt 4 lit e części II niniejszego briefu. Oceniona zostanie kompletność, poprawność oraz aktualność tych dokumentów. Oferty, które pod względem formalnym ocenione zostaną negatywnie, nie będą oceniane merytorycznie i zostaną odrzucone. Oferty, które pod względem formalnym ocenione zostaną pozytywnie, poddane zostaną ocenie merytorycznej na podstawie kryteriów C1-C4. Po otworzeniu Ofert i zapoznaniu się z nimi i ich ocenie formalnej. Zamawiający dokona również wstępnej oceny merytorycznej przedstawionych ofert i wyznaczy 3 oferty zakwalifikowane do prezentacji ofert. Zamawiający ustali z Oferentami zakwalifikowanymi do oceny merytorycznej terminy prezentacji Ofert (w granicach ustalonych terminarzem przedstawionym w pkt. 6 części III). Ostateczna ocena tych Ofert nastąpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentów.

Uwaga!!! Zakres działań, które mają być realizowane, czas i maksymalny koszt ich przeprowadzenia nie mogą odbiegać od zawartych w przesłanym Agencjom przez PFPŻ opisie programu.

Do oceny ofert przyjęte zostaną następujące kryteria:

· C1 Doświadczenie Agencji 5pkt

· C2  Jakość zaprezentowanych rozwiązań kreatywnych 60 pkt

· C3 Dopasowanie zaprezentowanych rozwiązań kreatywnych do specyfiki produktów i grupy docelowej 25 pkt

· C4 Wynagrodzenie agencji oraz koszty działań 10 pkt

Razem 100 pkt

Kryterium C1:

PFPŻ oceni doświadczenie Agencji, które złożą w terminie Zgłoszenie oraz spełnią ww. wymagania formalne. Doświadczenie ocenione zostanie na podstawie złożonego wraz z Ofertą wykazu opisanego w pkt. 4 części II. Kryterium C1 będzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez Oferentów przy uwzględnieniu następujących obszarów:

· Ogólne doświadczenie agencji (C1¹)

 Liczba punktów, która otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg poniższego wzoru:

· zrealizowanie w przeciągu ostatnich trzech lat jednej kampanii/programu edukacyjnego skierowanego do grupy celowej = 1 pkt

· zrealizowanie w przeciągu ostatnich trzech lat dwóch kampanii/programu edukacyjnego skierowanego do grupy celowej = 2 pkt

· zrealizowanie w przeciągu ostatnich trzech lat trzech lub więcej kampanii/programu edukacyjnego skierowanego do grupy celowej = 3 pkt

· Doświadczenie agencji związane z promocją produktów żywnościowych (C1²)

Liczba punktów, która otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg poniższego wzoru:

· zrealizowanie w przeciągu ostatnich trzech lat jednej kampanii reklamowej dla sektora branży żywnościowej = 1 pkt

· zrealizowanie w przeciągu ostatnich trzech lat, co najmniej dwóch kampanii reklamowych dla sektora żywnościowej= 2 pkt

Liczba punktów uzyskanych w kryterium C1 obliczona zostanie wg. wzoru:

C1 = C1¹ + C1²

Najkorzystniejsza oferta może otrzymać maksymalnie ocenę 5 pkt.

Podany okres 3 lat rozumie się tak, że jeśli Oferent istnieje na rynku krócej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę cały okres jego istnienia. Jeśli natomiast oferent istnieje na rynku dłużej niż 3 lata, to bierze się pod uwagę jedynie ostatnie 3 lata.

Kryterium C2:

Kryterium C2 będzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej oferty proponowanej przez Oferenta dokonanej przez członków Komisji, uwzględniającej następujące obszary:

· Koncepcja graficzna

· Werbalizacja przekazu (zaproponowane hasła, komunikaty)

· Innowacyjność (oryginalność)

Liczba punktów, którą otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg poniższego wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

C2 = ----------------------------------------------------------------------------------

Liczba członków Komisji dokonujących indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta może otrzymać maksymalnie ocenę 60 pkt.

Kryterium C3:

Kryterium C3 będzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej Oferty proponowanej przez Oferenta dokonanej przez członków Komisji, uwzględniającej następujące obszary: 

· Stopień dopasowania zaproponowanych rozwiązań do specyfiki promowanych produktów i grup docelowych

Liczba punktów, które otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona

wg poniższego wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

C3 = ----------------------------------------------------------------------------------

Liczba członków Komisji dokonujących indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta może otrzymać maksymalnie ocenę 25 pkt

Kryterium C4:

Kryterium C4 będzie rozpatrywane na podstawie podanych informacji przez Oferentów przy uwzględnieniu następujących obszarów:

· Wynagrodzenie agencji

 Liczba punktów, którą otrzyma wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg poniższego wzoru:

Minimalne proponowane wynagrodzenie agencji 

reklamowej spośród rozpatrywanych

C4¹ = ------------------------------------------------------------------------ x 5 pkt

Proponowane wynagrodzenie agencji reklamowej

· Koszt działań

 Liczba punktów, którą otrzyma wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg poniższego wzoru:

Minimalne szacowane łączne koszty działań spośród 

rozpatrywanych

C4² = ------------------------------------------------------------------------ x 5 pkt

Szacowane łączne koszty działań

Przez szacowane łączne koszty działań rozumieć się będzie sumę szacowanych przez agencję działań: kampania prasowa (produkcja i emisja), media społecznościowe, strona www oraz PR.

Liczba punktów uzyskanych w kryterium C4 obliczona zostanie wg wzoru:

C4 = C4¹ + C4²

Najkorzystniejsza oferta może otrzymać maksymalnie ocenę 10 pkt.

Ogólna liczba punktów uzyskanych przez ofertę w etapie II = C1 + C2 +

C3+C4.

Maksymalnie Oferent może uzyskać 100 punktów w etapie II.

Zwycięzcą w konkursie zostanie Oferent, który uzyska najwyższą ilość punktów w II etapie.

5. ADRES, NA KTÓRY NALEŻY KIEROWAĆ OFERTĘ:

Polska Federacja Producentów Żywności Związek Pracodawców
Ul. Chałubińskiego 8

00-613 Warszawa

Tel. +48 22 830 70 55

Tel./fax: +48 22 830 70 56

Na kopercie napis: „Oferta realizacji ogólnopolskiego programu „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety”.

6. TERMINARZ DZIAŁAŃ:

· Złożenie Zgłoszeń wraz z klauzulą poufności w biurze PFPŻ (1 egzemplarz pisemny) - do dnia 24.04.2012r., do godz. 16.00

· Weryfikacja złożonych zgłoszeń pod kątem spełnienia przez Agencje wymogów formalnych oraz wyłonienie Agencji dopuszczonych do składania Ofert; Rozesłanie dopuszczonym do składania Ofert Agencjom odpowiedniej informacji oraz opisu programu „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety” (zakończenie I etapu) – do 26.04.2012r.

· Złożenie Ofert w biurze PFPŻ ZP (1 egzemplarz w formie papierowej i 3 cyfrowe) - do 07.05.2012r., do godz.14.00

· Otwarcie kopert z Ofertami – 08.05.2012 godz. 14.00

· Weryfikacja złożonych Ofert pod kątem spełnienia przez Agencje wymogów formalnych oraz wyłonienie Ofert dopuszczonych do oceny merytorycznej – 09.05.2012 r.
· Prezentacja kreacji przez wybranych do prezentacji Oferentów/miejsce siedziba PFPŻ (do ustalenia 10 -16.05.2012 r.).
· Ostateczny wybór Agencji (zakończenie II etapu) - do 21.05.2012 r.

7. Zamawiający dokona oceny formalnej złożonych w II etapie Ofert. Oferty niespełniające wymogów formalnych, w tym nie zawierające wymaganych dokumentów lub zawierające dokumenty nieaktualne, niepełne lub błędne, Zamawiający odrzuci. 

8. Szczegółowe informacje mogą Państwo uzyskać osobiście w siedzibie Zamawiającego, telefonicznie lub drogą elektroniczną. Osoba uprawniona do kontaktów z Oferentami:
Monika Jonczak, tel. 22 830 70 55 e-mail: m.jonczak@pfpz.pl 

9. Wszelkie informacje znajdujące się w niniejszym Zaproszeniu oraz udostępnione przez Organizatora przeznaczone są wyłącznie do przygotowania oferty i w żadnym wypadku nie powinny być wykorzystywane w innym celu, ani udostępniane osobom nieuczestniczącym w postępowaniu.

10. Zamawiający zastrzega prawo do unieważnienia procedury lub wydłużenia terminów określonych pkt. 6 części III, o czym niezwłocznie poinformuje Oferentów.

11. Rozwiązania kreatywne złożone z ofertami służą do oceny potencjału kreatywnego agencji. Mogą, ale nie muszą być wykorzystane w kampanii. Zamawiający może żądać od Wykonawcy stworzenia nowej (innej od przetargowej) koncepcji kreatywnej.

12. Prowadzący konkurs nie zwraca kosztów przygotowania projektów w fazie przetargowej.

13. Decyzje Zamawiającego w kwestii oceny i wyboru Zgłoszeń oraz Ofert są ostateczne i nieodwołalne.
14. W przypadku odmowy podpisania Umowy lub realizacji Usługi przez wyłonionego w konkursie Wykonawcę lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynników uniemożliwiających podpisanie Umowy lub realizację Usługi, Zamawiający zastrzega sobie prawo do wyłonienia, jako Wykonawcy tego Oferenta, który w etapie II konkursu uzyskał kolejną najwyższą liczbę punktów.

15. Zgłoszenia i Oferty przesłane do PFPŻ w ramach konkursu nie podlegają zwrotowi.

CZĘŚĆ IV

KLAUZULA POUFNOŚCI

...................................................

               


 


miejscowość, dnia

………………………………………….

imię i nazwisko, firma

.......................................................................

adres 

zwana dalej Agencją

Zakres czynności:

Prace nad przygotowaniem propozycji konkursowej – przetarg na realizację programu edukacyjnego pod hasłem „Przetwory zbożowe – podstawa naszej diety”. 

ZOBOWIĄZANIE DO ZACHOWANIA POUFNOŚCI

Zważywszy, że Agencja zamierza przystąpić do przetargu, o którym mowa powyżej i w związku z tym może otrzymać od Polskiej Federacji Producentów Żywności (PFPŻ) z siedzibą w Warszawie informacje, mogące zawierać dane, które zgodnie z przepisami prawa lub wolą PFPŻ powinny być traktowane, jako poufne i tym samym zabezpieczone przed dostępem osób niepowołanych, Agencja składa niniejsze zobowiązanie.

1. Informacje – w formie pisemnej lub w jakiejkolwiek innej formie – udostępnione Agencji przez PFPŻ ZP zawierające dane poufne należy uznać za Informacje Poufne oraz podlegające ograniczonemu wykorzystaniu i rozpowszechnianiu zgodnie z postanowieniami niniejszego zobowiązania; 

2. W stosunku do Informacji Poufnych, Agencja powinna chronić je przed ujawnieniem osobom trzecim, w szczególności zaś:

· utrzymać Informacje Poufne w tajemnicy i chronić je ze starannością, z jaką chroni swoje tajemnice przedsiębiorstwa, 

· wykorzystywać Informacje Poufne tylko w celach niezbędnych do realizacji przedsięwzięcia, o którym mowa powyżej, 

· z wyjątkiem celów określonych w poprzednim punkcie, nie kopiować ani w inny sposób nie powielać,

· ujawniać Informacje Poufne wyłącznie osobom zaangażowanym w realizację przedsięwzięcia, o którym mowa powyżej i zobowiązać te osoby na piśmie do nieujawniania Informacji Poufnych osobom niepowołanym,

· bezzwłocznie powiadomić PFPŻ z siedzibą w Warszawie o zaistnieniu okoliczności, w szczególności, postępowania sądowego lub administracyjnego, z których wynika obowiązek prawny ujawnienia Informacji Poufnych,

· bezzwłocznie poinformować PFPŻ z siedzibą w Warszawie o fakcie utraty, ujawnienia lub powielenia Informacji Poufnej, zarówno w sposób autoryzowany, jak i bez autoryzacji lub niedotrzymaniu poufności.

3. Obowiązek zachowania poufności nie dotyczy tych informacji, które:

a) były znane Agencji przed ich udostępnieniem przez PFPŻ z siedzibą w Warszawie, na co istnieje pisemne potwierdzenie, z zastrzeżeniem, iż informacje te nie były uprzednio uznane za Informacje Poufne,

b) zostały upowszechnione, jednakże nie nastąpiło to wskutek zaniedbania czy też świadomego działania Agencji,

c) zostały zaaprobowane, jako informacje do ujawnienia, na podstawie pisemnego upoważnienia.

4. Agencja będzie w pełni odpowiedzialna za wszelkie szkody wynikające dla PFPŻ z siedzibą w Warszawie z tytułu naruszenia zobowiązań wynikających z niniejszego dokumentu.

5. Zakończenie postępowania przetargowego, o którym mowa powyżej nie zwalnia Agencji z jej obowiązków określonych w niniejszym zobowiązaniu w stosunku do Informacji Poufnych, które otrzymała od PFPŻ.

6. Wszelkie materiały i dokumenty zawierające Poufne Informacje, które zostały lub zostaną przekazane Agencji, pozostają własnością PFPŻ i podlegają natychmiastowemu zwrotowi na jej żądanie, a bez żądania bezzwłocznie po zakończeniu przetargu.

7. Agencja zobowiązuje się, iż treść niniejszego dokumentu zostanie przekazana do informacji pracownikom firmy wymienionej wraz z poinformowaniem tych osób o poufnym charakterze przekazywanych informacji i zobowiązaniu ich do zachowania poufności.

................................................

czytelny podpis
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