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9.30 – 10.00 RejeStRacja (pORanna kawa)

10.00 – 10.10 OtwaRcie kOnfeRencji
Andrzej Gantner 
Dyrektor Generalny, Członek Zarządu 
Polska Federacja Producentów Żywności  
Związek Pracodawców

10.10 – 10.50 SpOłeczna OdpOwiedzialnOść BizneSu (cSR) –  
 dekada pRaktycznych dOświadczeń w pOlSce

 Î Filantropia, PR, a może strategia? Jaki jest polski CSR A.D. 2012
 Î CSR w liczbach, czyli ile mamy naprawdę w Polsce firm odpowiedzialnych 
społecznie i jak je odróżniać?

 Î Interesariusze - czy ich decyzje mogą zmieniać oblicze biznesu?
 Î Najciekawsze inicjatywy i największe wyzwania branży spożywczej

Mirella Panek-Owsiańska  
Forum Odpowiedzialnego Biznesu

10.50 – 11.20 StRategie cSR jakO OdpOwiedź na wyzwania  
 StOjące pRzed SektORem SpOżywczym –  
 pRzykłady lideRów i dOBRe pRaktyki  
 RapORtOwania

 Î Mapa kluczowych odpowiedzialności wobec interesariuszy na tle łańcucha 
wartości

 Î Jak rynkowi liderzy odpowiadają na wyzwania rynku w strategiach CSR? – 
przykłady

 Î Raportowanie postępu realizacji strategii jako element procesu zarządzania
 Î Wytyczne GRI i suplement sektorowy – praktyczne wykorzystanie

Małgorzata Greszta 
Partner Zarządzający, CSR Consulting

11. 20 – 11.50 Skuteczne zaRządzanie Ryzykiem w OBSzaRze  
 OdpOwiedzialnOści SpOłecznej – eSg  
 (enviROnmental SOcial gOveRnance ) 

 Î Zmieniające się otoczenie społeczno-prawne i wymagania Liderów Sektora 
Spożywczego (producenci i sektor handlowy)

 Î Stan komunikacji w zakresie ESG (CSR) w branży spożywczej i handlu  
w Polsce (wyniki screeningu CSR)

 Î Ryzyko czyli zagrożenia i szanse dla uczestników łańcuchów wartości 
(value chain) sektora spożywczego

 Î Dialog jako narzędzie skutecznego zarządzania ryzykiem i możliwość 
osiągniecia przewagi konkurencyjnej

Dominik Lisiewski 
Det Norske Veritas Business Assurance Poland Sp. z o.o.

11.50 – 12.05 pRzeRwa kawOwa

12.05 – 12.35 SpOłeczna OdpOwiedzialnOść BizneSu  
 (pRzedSięBiORStw) na pRzykładzie  
 meRcedeS–Benz 

 Î Argumenty -za i -przeciw społecznej odpowiedzialności biznesu
 Î Strategie Mercedes - Benz godzące biznes i interesy społeczne oraz ochronę 
środowiska

 y Korporacyjny Kodeks Zasad Mercedes-Benz jako racjonalny element 
strategii dbałości o interesy społeczne 

 y Rozwiązania techniczne Mercedes-Benz w ramach strategii dbałości o 
ochronę środowiska

 Î Standardy Mercedes -Benz w aspekcie CSR
Andrzej Żurek  
Mercedes –Benz Warszawa Sp. z o.o.

12.35 – 13.35 zdROwie i edukacja kOnSumentów, jakO filaRy  
 działań cSR w SektORze SpOżywczym 

 SeSja dOBRych pRaktyk 

 Î Produkty o najwyższej jakości pozwalające dokonywać właściwych wybo-
rów żywieniowych, jako filar Strategii Tworzenia Wspólnej Wartości 

Małgorzata Szlendak 
CA&PR Manager Nestle Polska S.A.

 Î Programy edukacyjne w zakresie zdrowego odżywiania i promowanie 
aktywności fizycznej wśród dzieci 

Katarzyna Borucka 
Coca-Cola Poland Services Sp. z o.o.

 Î Program Trzymaj Formę! 
Marta Tomaszewska 
Polska Federacja Producentów Żywności  
Związek Pracodawców

13.35-14.35 lunch

14.35 – 15.15 OdpOwiedzialnOść ekOlOgiczna  
 w łańcuchu dOStaw 

 SeSja dOBRych pRaktyk 

 Î Carbon footprint, czyli jak mierzymy i redukujemy wpływ firmy na środowi-
sko na różnych etapach łańcucha wartości 

Agnieszka Koc-Ankiersztajn 
Danone Sp. z o.o.

 Î Redukcja opakowań i promocja recyclingu wśród konsumentów 
Agnieszka Krejner-Pawełas 
Coca-Cola HBC Sp. z o.o. 

14.15 – 15.45 wyzwania StOjące pRzed SektORem SpOżywczym  
 a StRategie cSR – pRzykłady lideRów  
 i dOBRe pRaktyki 

 Î Zrównoważona produkcja i konsumpcja jako ważny element interakcji  
ze społecznym i ekonomicznym otoczeniem firmy

 Î Samoregulacja w obszarze marketingu i znakowania żywności
 Î Edukacja konsumentów

Andrzej Gantner 
Polska Federacja Producentów Żywności  
Związek Pracodawców

15.45 -16.15 czy cSR zwiękSza waRtOść fiRmy?
 Î CSR – najważniejsze definicje i założenia
 Î Czym jest wartość firmy?
 Î Wpływ społecznej odpowiedzialności na wartość firmy 

Magdalena Rojek-Nowosielska
Uniwersytet Ekonomiczny we Wrocławiu

16.20 zakOńczenie kOnfeRencji


