
12-13 paŸdziernika 2006
Hotel Sheraton

Warszawa

Koszt uczestnictwa jednej osoby
w warsztatach wynosi 2995 PLN + VAT.

Cena obejmuje prelekcje, materia³y, lunch
oraz przerwy kawowe

Po otrzymaniu zg³oszenia, przeœlemy
Pañstwu potwierdzenie udzia³u i fakturê
pro forma.

Prosimy o dokonanie wp³aty w terminie 14
dni od wys³ania zg³oszenia, ale nie póŸniej
ni¿ 14 dni przed rozpoczêciem warsztatów.

Wp³aty nale¿y dokonaæ na konto:
DZ BANK POLSKA S.A.,
pl. Pi³sudskiego 3, Warszawa

Rezygnacjê z udzia³u nale¿y przesy³aæ
listem poleconym na adres organizatora.

W przypadku rezygnacji do 20 wrzeœnia
obci¹¿ymy Pañstwa op³at¹ manipulacyjn¹
w wysokoœci 300 PLN + VAT.

W przypadku rezygnacji po 20
pobierane jest 100% op³aty za udzia³.

Nieodwo³anie zg³oszenia i niewziêcie
udzia³u w warsztatach powoduje
obci¹¿enie pe³nymi kosztami udzia³u.

Niedokonanie wp³aty nie jest
jednoznaczne z rezygnacj¹ z udzia³u.

Zamiast zg³oszonej osoby w warsztatach
mo¿e wzi¹æ udzia³ inny pracownik firmy.

Organizator zastrzega sobie prawo do
zmian w programie.

15174000060000300000176490

wrzeœnia

Ulica: ______________________________________________________

Kod:____________ Miasto: ____________________________________

Telefon: _______________ Fax: ________________________________

E-mail: _____________________________________________________

Imiê i nazwisko: ______________________________________________

Stanowisko: _________________________________________________

Firma: _____________________________________________________

Warunki uczestnictwa:

W przypadku koniecznoœci wystawienia faktury VAT proszê podpisaæ niniejsze oœwiadczenie:
Zgodnie z rozporz¹dzeniem Ministra Finansów z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176) firma

pe³na nazwa firmy: _________________________________________________________________

z siedzib¹: ________________________________________________________________________

przy ul. __________________________________________________________________________

oœwiadcza, ¿e jest p³atnikiem podatku od towarów i us³ug VAT

posiada numer NIP_______________________________________________________________i

Zgodnie ustaw¹ z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska sp. z o.o. z siedzib¹ w Warszawie
(dalej Informedia), informuje, ¿e jest administratorem danych osobowych. Wyra¿amy zgodê na przetwarzanie danych osobowych w celach promocji i
marketingu dzia³alnoœci prowadzonej przez Informedia, œwiadczonych us³ug oraz oferowanych produktów, a tak¿e w celu promocji ofert klientów Informedia.
Wyra¿amy równie¿ zgodê na otrzymywanie drog¹ elektroniczn¹ ofert oraz informacji handlowych dotycz¹cych Informedia oraz klientów Informedia.
Wyra¿aj¹cemu zgodê na przetwarzanie danych osobowych przys³uguje prawo kontroli przetwarzania danych, które jej dotycz¹, w tym tak¿e prawo ich
poprawiania

podpis i piecz¹tka

SZCZEGÓ£Y
ADMINISTRACYJNE
Data:

Rejestracja:

Adres:

Jêzyk wyk³adowy:

Op³ata:

12-13 paŸdziernika 2006 r.

9:30

Hotel Sheraton,
ul. Prusa 2, Warszawa

polski

2995 PLN + VAT

Wiêcej informacji:

www.informedia-polska.pl

ul. Pr¹dzyñskiego 12/14
01-222 Warszawa

FORMULARZ ZG£OSZENIOWY

Udzia³ prosimy zg³aszaæ przesy³aj¹c poni¿szy
wype³niony formularz na numer faksu: 022 - 256 70 20

W przypadku wiêkszej iloœci zg³oszeñ prosimy
o powielenie formularza zg³oszeniowego

SUKCES
w praktyce SUKCES

w praktyce

warsztaty

Oœwiadczenia
¿ywieniowe
i zdrowotne

�

�

�

TAK

NIE

,

,

chcê wzi¹æ udzia³ w warsztatach
Cena:  2995 PLN + 22% VAT.

Termin: 12-13 paŸdziernika 2006 r.

nie wezmê udzia³u w prezentowanych warsztatach,
jednak proszê o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach
organizowanych przez Informedia Polska.

Proszê o wystawienie faktury VAT

„Oœwiadczenia
¿ywieniowe i zdrowotne”.

Upowa¿niamy firmê Informedia Polska Sp. z o.o. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

Równoczeœnie oœwiadczamy, ¿e zapoznaliœmy siê z warunkami uczestnictwa oraz zobowi¹zujemy
siê do zap³aty ca³oœci kwot wynikaj¹cych z niniejszej umowy.

.

Informedia Polska Sp. z o.o. z siedzib¹ w Warszawie, ul. Pr¹dzyñskiego 12/14, wpisana jest do
Rejestru Przedsiêbiorców prowadzonego przez S¹d Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIX Wydzia³
Gospodarczy Krajowego Rejestru S¹dowego pod numerem KRS 0000223380. Patronat medialny:

Patronat wydarzenia:

�

�

�

�

�

�

Lista dozwolonych oœwiadczeñ

Znakowanie produktów

Health claims a promocja produktów

Liczne przyk³ady i analiza claimów

Procedura autoryzacji oœwiadczeñ

Kontrola i orzecznictwo
Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej

Zmiany w prawie UE i polskim
a praktyka marketingowa

suplementy diety,

borderline products,

dietetyczne œrodki

spo¿ywcze,

novel foods,

¿ywnoœæ funkcjonalna

FOOD INDUSTRY • LEBENSMITTELINDUSTRIE

SPOZYWCZY

Zaproszeni prelegenci:

Kancelaria Prawna
Baker & McKenzie

G³ówny Inspektorat
Sanitarny

Instytut ¯ywnoœci
i ¯ywienia

Wojewódzka Stacja
Sanitarno-Epidemiologiczna

Agencja Reklamowa Cytryna

Agencja Reklamowa Umbrella
Marketing Group

Andrzej Schonert,
Zarz¹dzanie Strategiczne
& Consulting Marketingowy

broszura oswiadczenia do druku okladka.ps
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Profil kolor w: Og lny profil drukarki CMYK
Pe‡nokolorowy  Domy lna liniatura rastra



PROGRAM WARSZTATÓW

9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestników

10.00

Miejsce rozporz¹dzenia w prawie polskim: relacja prawa
wspólnotowego do prawa polskiego
Znaczenie rozporz¹dzenia dla przedsiêbiorców – zakres zmian
w porównaniu do dotychczasowej sytuacji
Jakie oœwiadczenia bêd¹ dozwolone
Procedura autoryzacji oœwiadczeñ

11.00

11.30 Przerwa na kawê

11.45

Problem profili ¿ywieniowych
Oœwiadczenia dotycz¹ce napojów alkoholowych
Nazwy handlowe produktów bêd¹ce oœwiadczeniami
Oœwiadczenia pod postaci¹ znaków graficznych i symboli
Wy³¹cznoœæ na autoryzowane oœwiadczenia innowacyjne
Przyk³ady zaakceptowanych oœwiadczeñ ¿ywieniowych
Wdro¿enie rozporz¹dzenia – spodziewane korzyœci i problemy

12.45 Przerwa na lunch

13.45

Rozgraniczenie kompetencji organów administracji publicznej
w zakresie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych
Nadzór i kontrola Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej

14.30

15.45 Przerwa na kawê

16.00
Dlaczego oœwiadczenia powinny mieæ uzasadnienie naukowe?
¯ywnoœæ funkcjonalna – znaczenie dla zdrowia
Prawodawstwo miêdzynarodowe i krajowe w zakresie podstaw
naukowych oœwiadczeñ
Zasady przyjête przez USA i Wielk¹ Brytaniê
Wnioski z projektów FUFOSE i PASSCLAIM
Prawdopodobne zasady dotycz¹ce uzasadnieñ naukowych
oœwiadczeñ, które bêd¹ obowi¹zywaæ w Unii Europejskiej

17.00 Zakoñczenie 1. dnia

Rozporz¹dzenie w sprawie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i
zdrowotnych – kwestie prawne

Sankcje w przypadku naruszenia rozporz¹dzenia
o oœwiadczeniach ¿ywieniowych i zdrowotnych

Rozporz¹dzenie Wspólnoty Europejskiej w sprawie oœwiadczeñ
¿ywieniowych i zdrowotnych – konsekwencje dla przedsiêbiorstw

Kompetencje i uprawnienia organów administracji publicznej
w zakresie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych. Kontrola PIS

B³êdy w znakowaniu najczêœciej pope³niane przez producentów
w œwietle obowi¹zuj¹cego prawa

Uzasadnienie naukowe stosowanych oœwiadczeñ zdrowotnych
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ZMIANY W PRAWIE

KONSEKWENCJE DLA PRZEDSIÊBIORSTW

ZNAKOWANIE I KONTROLA

NAUKOWE UZASADNIENIA OŒWIADCZEÑ – CO NOWEGO?

Natalia £ojko, Baker & McKenzie

Natalia £ojko, Baker & McKenzie

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut ¯ywnoœci i ¯ywienia

Rafa³ Rogala, G³ówny Inspektorat Sanitarny

Anna Starnawska-Oleñko, Wojewódzka Stacja Sanitarno-
Epidemiologiczna w Warszawie

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut ¯ywnoœci i ¯ywienia

9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestników

10.00

Ró¿ne funkcje has³a reklamowego

Wzajemne odnoszenie siê: has³o reklamowe vs. konsument,
vs. konkurencja, vs. prawo reklamowe

11.15 Przerwa na kawê

11.35

Odwo³ywanie siê do potrzeb w ró¿nych grupach docelowych

Odwo³ywanie siê do emocji / do

Dostosowanie komunikatu do danej grupy konsumenckiej

Któr¹ charakterystykê produktu najlepiej podkreœliæ w komunikatach
reklamowych i w jaki sposób

13.00 Lunch

14.00

Miêdzy emocjonaln¹ sfer¹ marki a perswazj¹ zakupow¹

„Najlepszy, najskuteczniejszy, skutecznoœæ udowodniona
w badaniach (klinicznych)…”– czym powinien pochwaliæ siê
producent, aby konsument wybra³ jego produkt

15.15 Przerwa na kawê

15.35

Dobór koloru, grafika, jêzyk

Przyk³ady kampanii wykorzystuj¹cych claimy – Polska i œwiat

17.00 Zakoñczenie warsztatów i rozdanie certyfikatów

Has³a reklamowe a brand claimy – teoria, praktyka i skutecznoœæ
biznesowa

W jaki sposób przedstawiæ zdrowotn¹ i ¿ywieniow¹
charakterystykê produktu w sposób krótki, jasny i skuteczny
w sprzeda¿y

Pozycjonowanie: claimy funkcjonalne, claimy od¿ywcze, claimy
prozdrowotne

Jak dobraæ formê komunikatu reklamowego, aby uzyskaæ
jak najlepszy efekt i przyczyniæ siê do sukcesu sprzeda¿owego
produktu – case studies

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

reason to believe

CLAIMY ZGODNE Z PRAWEM, EFEKTOWNE I SKUTECZNE
W SPRZEDA¯Y – PRAKTYKA BIZNESOWO-MARKETINGOWA

Grzegorz Osóbka, Umbrella Marketing Group

Andrzej Schonert, Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Andrzej Schonert, Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Grzegorz Osóbka, Umbrella Marketing Group

Rafal Forkasiewicz, Agencja Reklamowa Cytryna

O nas:
�

�

�

�

Informedia Polska Sp. z o.o. jest czêœci¹ Informedia Group (UK)
z siedzib¹ w Londynie oraz oddzia³ami w Europie, Azji i Pó³nocnej Afryce.
Si³a Informedia Group to po³¹czenie miêdzynarodowego doœwiadczenia
z doskona³¹ znajomoœci¹ lokalnego rynku i jego know-how.

Informedia posiada szerok¹ wiedzê o ró¿nych sektorach i jest organizatorem
ca³ej gamy presti¿owych konferencji w wielu bran¿ach, wœród których s¹:
telekomunikacja i media, farmacja, energetyka, finanse & bankowoœæ, IT,
retailing, paliwa & gaz, nieruchomoœci oraz FMCG.

Informedia Group jest czêœci¹ Expomedia Group plc, grupy medialnej B2B
specjalizuj¹cej siê w organizowaniu wysokiej klasy wystaw, targów,
konferencji, zarz¹dzaj¹cej centrami targowymi na ca³ym œwiecie oraz
wydaj¹cej specjalistyczne publikacje. Expomedia Group plc od 2001 r. jest
spó³k¹ notowan¹ na londyñskiej gie³dzie papierów wartoœciowych.

Expomedia wspó³pracuje z wieloma miêdzynarodowymi organizacjami
i partnerami medialnymi, w tym m.in. z: Telegraaf Media Group, Montgomery
International, dmg world media, Gruner+Jahr, Gazprom Media oraz Axel
Springer.

Dlaczego warto wzi¹æ udzia³:
�

�

�

�

�

Nowe rozporz¹dzenie dotycz¹ce oœwiadczeñ ¿ywieniowych
i zdrowotnych

które przyczyniaj¹ siê do ich sukcesu
i wyró¿niaj¹ je od produktów konkurencyjnych firm
Nowa lista w istotny sposób ograniczy
iloœæ dozwolonych hase³ reklamowych

eksperci w dziedzinie prawa, kontroli jakoœci,
reklamy i marketingu
praktyczn¹ wiedz¹

zadanie nurtuj¹cych
Pañstwa pytañ

zaoszczêdziæ czas i pieni¹dze

w znaczny sposób wp³ynie na mo¿liwoœci przedstawiania
zalet Pañstwa produktów,

.
tzw.

. Bêdzie to mia³o wp³yw na
strategiê i wiele innych aspektów dzia³alnoœci Pañstwa firmy. Dlatego te¿
konieczna jest aktualizacja Pañstwa wiedzy na ten temat.
Podczas warsztatów,

podziel¹ siê z Pañstwem swoj¹ fachow¹
i .
Interaktywna forma wydarzenia pozwoli na

.
Dwa dni warsztatów pozwol¹ , które
poœwiêciliby Pañstwo na indywidualne poszukiwanie informacji

health and nutrition claims,

Kto najwiêcej skorzysta z doœwiadczeñ prelegentów:

Przedsiêbiorstwa dzia³aj¹ce w bran¿y farmaceutycznej, suplementów
diety, borderline products, dietetycznych œrodków spo¿ywczych,
novel foods, ¿ywnoœci funkcjonalnej:

Firmy badawcze i prawnicy obs³uguj¹cy
w.w. bran¿e

�

�

�

�

�

�

�

Dyrektor ds. Regulacji Prawnych

Dyrektor ds. Badañ i Rozwoju

Dyrektor ds. Innowacji

Dyrektor Marketingu oraz category, brand, product managerowie,
odpowiedzialni za tworzenie programów promocyjnych oraz tworz¹cy
briefy kreatywne skierowane do agencji reklamowych

Dyrektor ds. Strategii

Dyrektor  Handlowy

Kierownik ds. Rejestracji

Oœwiadczenia ¿ywieniowe i zdrowotne

Wszystkie informacje na stronie: www.informedia-polska.pl

ZAPROSZENI PRELEGENCI:

SUKCES
w praktyce

Ka¿dy uczestnik
otrzyma imienny certyfikat
poœwiadczaj¹cy udzia³
w warsztatach

II DZIEÑI DZIEÑ

12-13 paŸdziernika 2006

Dr n. med. Janusz Ciok –

Natalia £ojko –

Rafa³ Rogala –

Zastêpca kierownika Zak³adu
Bezpieczeñstwa ¯ywienia i ¯ywnoœci, Instytut ¯ywnoœci
i ¯ywienia

Prawnik, Baker & McKenzie Gruszczyñscy
i Wspólnicy

Naczelnik Wydzia³u Prawnego w G³ównym
Inspektoracie Sanitarnym

Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Rafal Forkasiewicz –

Grzegorz Osóbka –

Andrzej Schonert –

Anna Starnawska-Oleñko –

Dyrektor Kreatywny, Agencja Reklamowa
Cytryna

W³aœciciel Umbrella Marketing Group,
Rzecznik Stowarzyszenia Food Business Group

Kierownik sekcji do spraw
Orzecznictwa ¯ywnoœci i Przedmiotów U¿ytku, Wojewódzka
Stacja Sanitarno-Epidemiologiczna w Warszawie

Jako delegat Ministra Zdrowia uczestniczy w pracach Grupy Roboczej
Rady Europejskiej na temat opracowania rozporz¹dzenia w sprawie
oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych dotycz¹cych produktów
spo¿ywczych. Jest autorem lub wspó³autorem ok. 110 artyku³ów
oryginalnych i przegl¹dowych opublikowanych w polskiej
i miêdzynarodowej prasie medycznej. Ukoñczy³ Wydzia³ Lekarski na
Akademii Medycznej w Warszawie. Pracuje w Instytucie ¯ywnoœci
i ¯ywienia, pocz¹tkowo w Klinice Chorób Metabolicznych
i Gastroenterologii, nastêpnie w Samodzielnej Pracowni Prewencji
Pierwotnej Chorób na tle Wadliwego ¯ywienia, a obecnie jako zastêpca
kierownika Zak³adu Bezpieczeñstwa ¯ywienia i ¯ywnoœci.

Specjalizuje siê w prawie wspólnotowym, g³ównie w prawie
konkurencji, prawie farmaceutycznym i w³asnoœci intelektualnej.
Zajmuje siê m.in.: zagadnieniami zwi¹zanymi z wprowadzeniem do
obrotu i znakowaniem tzw. borderline products, w tym w szczególnoœci
kosmetyków, pisaniem umów dot. przeprowadzenia badañ klinicznych,
ochron¹ prawn¹ producentów leków oryginalnych, refundacj¹
i ustalaniem cen urzêdowych.

Prawnik, legislator, specjalizuje siê w zagadnieniach zwi¹zanych
z prawem administracyjnym, prawem Unii Europejskiej, w tym w równie¿
w prawie ¿ywnoœciowym. Doktorant w Katedrze Prawa Cywilnego KUL,
absolwent studiów podyplomowych prowadzonych przez Centrum
Europejskie Uniwersytetu Warszawskiego w zakresie Integracji z Uni¹
Europejsk¹ oraz prawa Unii Europejskiej. Autor lub wspó³autor pod
wzglêdem formalno-prawnym projektów aktów normatywnych
zwi¹zanych z funkcjonowaniem Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej. Inicjator,
jak równie¿ wyk³adowca szkoleñ dla radców prawnych Pañstwowej
Inspekcji Sanitarnej z zakresu prawa administracyjnego, prawa UE,
legislacji oraz przepisów merytorycznych.

Posiada 10 letnie doœwiadczenie na rynku FMCG, m.in.w takich firmach
jak: Bestfoods, Unilever, Coty Polska, Grupa ¯ywiec, jako Dyrektor
Marketingu oraz w niektórych Zarz¹dach. Ostatnio przez
2 lata zajmowa³ stanowisko Dyrektora Marketingu US Pharmacia (OTC).

Cytryna powsta³a w 1999r., jest agencj¹ reklamow¹ full service, która
specjalizuje siê w ATL i BTL. Zespó³ Cytryny tworzy reklamy, „do których
chce siê wracaæ”. Wœród klientów firmy znajduj¹ siê znani gracze na
rynku, m.in.: Pliva, Janssen-Cilag, Mokate Cappuccino, Wedel, Lech,
Real, Forbes. Rafa³ Forkasiewicz jest dyrektorem kreatywnym Cytryny
i aktywnie uczestniczy w tworzeniu g³oœnych kampanii reklamowych.

W swojej dzia³alnoœci Umbrella koncentruje siê na bran¿y spo¿ywczej,
farmaceutycznej i budowlanej. W gronie klientów firmy znajduj¹ siê
BAKALLAND, DM Snack, Roleski, Sante, Cenos, Alpro, WOSEBA,
VINPOL, Scandic Food, Lek Polska, Amica Wronki S.A., Saint-Gobain
Abrasives, Sanitec Ko³o, Sokó³ka Okna i Drzwi S.A., Orlen Gaz. Firma
œwiadczy us³ugi w szerokim spectrum zagadnieñ komunikowania
marketingowego, od doradztwa strategicznego, badañ jakoœciowych,
poprzez ATL, BTL, OTL do PR'u. Grzegorz Osóbka zaczyna³ karierê na
stanowisku PR managera BASF Polska. Przez wiele lat zwi¹zany by³
z firm¹ BAKALLAND. Z rynkiem OTC zapozna³ siê pe³ni¹c funkcje
Prezesa Zarz¹du VITAMEDIC Sp. z o.o. Od dwóch lat rozwija w³asn¹
firmê Umbrella Marketing Group. Grzegorz Osóbka ukoñczy³ studia na
Wydziale Nauk o ¯ywieniu Cz³owieka na SGGW oraz na Agricultural
University Wageningen, a tak¿e podyplomowe studia Marketingu
i Zarz¹dzania organizowane przez ZTI oraz Instytut Organizacji
i Zarz¹dzania ORGMASZ. Obecnie prowadzi studia doktoranckie na
Katedrze Ekonomiki Konsumpcji SGGW w zakresie komunikowania
marketingowego produktów o korzystnym wp³ywie na zdrowie.

Magister biologii ze specjalizacj¹ biochemii. Posiada I stopieñ
specjalizacji „Higiena i epidemiologia”. W latach 1987-1997 kierownik
pracowni badania produktów pochodzenia roœlinnego. Posiada 20-
letnie doœwiadczenie w dziedzinie ¿ywnoœci, zajmuje siê g³ównie
znakowaniem oraz jakoœci¹ zdrowotn¹ ¿ywnoœci.
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PROGRAM WARSZTATÓW

9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestników

10.00

Miejsce rozporz¹dzenia w prawie polskim: relacja prawa
wspólnotowego do prawa polskiego
Znaczenie rozporz¹dzenia dla przedsiêbiorców – zakres zmian
w porównaniu do dotychczasowej sytuacji
Jakie oœwiadczenia bêd¹ dozwolone
Procedura autoryzacji oœwiadczeñ

11.00

11.30 Przerwa na kawê

11.45

Problem profili ¿ywieniowych
Oœwiadczenia dotycz¹ce napojów alkoholowych
Nazwy handlowe produktów bêd¹ce oœwiadczeniami
Oœwiadczenia pod postaci¹ znaków graficznych i symboli
Wy³¹cznoœæ na autoryzowane oœwiadczenia innowacyjne
Przyk³ady zaakceptowanych oœwiadczeñ ¿ywieniowych
Wdro¿enie rozporz¹dzenia – spodziewane korzyœci i problemy

12.45 Przerwa na lunch

13.45

Rozgraniczenie kompetencji organów administracji publicznej
w zakresie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych
Nadzór i kontrola Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej

14.30

15.45 Przerwa na kawê

16.00
Dlaczego oœwiadczenia powinny mieæ uzasadnienie naukowe?
¯ywnoœæ funkcjonalna – znaczenie dla zdrowia
Prawodawstwo miêdzynarodowe i krajowe w zakresie podstaw
naukowych oœwiadczeñ
Zasady przyjête przez USA i Wielk¹ Brytaniê
Wnioski z projektów FUFOSE i PASSCLAIM
Prawdopodobne zasady dotycz¹ce uzasadnieñ naukowych
oœwiadczeñ, które bêd¹ obowi¹zywaæ w Unii Europejskiej

17.00 Zakoñczenie 1. dnia

Rozporz¹dzenie w sprawie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i
zdrowotnych – kwestie prawne

Sankcje w przypadku naruszenia rozporz¹dzenia
o oœwiadczeniach ¿ywieniowych i zdrowotnych

Rozporz¹dzenie Wspólnoty Europejskiej w sprawie oœwiadczeñ
¿ywieniowych i zdrowotnych – konsekwencje dla przedsiêbiorstw

Kompetencje i uprawnienia organów administracji publicznej
w zakresie oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych. Kontrola PIS

B³êdy w znakowaniu najczêœciej pope³niane przez producentów
w œwietle obowi¹zuj¹cego prawa

Uzasadnienie naukowe stosowanych oœwiadczeñ zdrowotnych

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

ZMIANY W PRAWIE

KONSEKWENCJE DLA PRZEDSIÊBIORSTW

ZNAKOWANIE I KONTROLA

NAUKOWE UZASADNIENIA OŒWIADCZEÑ – CO NOWEGO?

Natalia £ojko, Baker & McKenzie

Natalia £ojko, Baker & McKenzie

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut ¯ywnoœci i ¯ywienia

Rafa³ Rogala, G³ówny Inspektorat Sanitarny

Anna Starnawska-Oleñko, Wojewódzka Stacja Sanitarno-
Epidemiologiczna w Warszawie

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut ¯ywnoœci i ¯ywienia

9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestników

10.00

Ró¿ne funkcje has³a reklamowego

Wzajemne odnoszenie siê: has³o reklamowe vs. konsument,
vs. konkurencja, vs. prawo reklamowe

11.15 Przerwa na kawê

11.35

Odwo³ywanie siê do potrzeb w ró¿nych grupach docelowych

Odwo³ywanie siê do emocji / do

Dostosowanie komunikatu do danej grupy konsumenckiej

Któr¹ charakterystykê produktu najlepiej podkreœliæ w komunikatach
reklamowych i w jaki sposób

13.00 Lunch

14.00

Miêdzy emocjonaln¹ sfer¹ marki a perswazj¹ zakupow¹

„Najlepszy, najskuteczniejszy, skutecznoœæ udowodniona
w badaniach (klinicznych)…”– czym powinien pochwaliæ siê
producent, aby konsument wybra³ jego produkt

15.15 Przerwa na kawê

15.35

Dobór koloru, grafika, jêzyk

Przyk³ady kampanii wykorzystuj¹cych claimy – Polska i œwiat

17.00 Zakoñczenie warsztatów i rozdanie certyfikatów

Has³a reklamowe a brand claimy – teoria, praktyka i skutecznoœæ
biznesowa

W jaki sposób przedstawiæ zdrowotn¹ i ¿ywieniow¹
charakterystykê produktu w sposób krótki, jasny i skuteczny
w sprzeda¿y

Pozycjonowanie: claimy funkcjonalne, claimy od¿ywcze, claimy
prozdrowotne

Jak dobraæ formê komunikatu reklamowego, aby uzyskaæ
jak najlepszy efekt i przyczyniæ siê do sukcesu sprzeda¿owego
produktu – case studies

�

�

�

�

�

�
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�

�

reason to believe

CLAIMY ZGODNE Z PRAWEM, EFEKTOWNE I SKUTECZNE
W SPRZEDA¯Y – PRAKTYKA BIZNESOWO-MARKETINGOWA

Grzegorz Osóbka, Umbrella Marketing Group

Andrzej Schonert, Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Andrzej Schonert, Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Grzegorz Osóbka, Umbrella Marketing Group

Rafal Forkasiewicz, Agencja Reklamowa Cytryna

O nas:
�

�

�

�

Informedia Polska Sp. z o.o. jest czêœci¹ Informedia Group (UK)
z siedzib¹ w Londynie oraz oddzia³ami w Europie, Azji i Pó³nocnej Afryce.
Si³a Informedia Group to po³¹czenie miêdzynarodowego doœwiadczenia
z doskona³¹ znajomoœci¹ lokalnego rynku i jego know-how.

Informedia posiada szerok¹ wiedzê o ró¿nych sektorach i jest organizatorem
ca³ej gamy presti¿owych konferencji w wielu bran¿ach, wœród których s¹:
telekomunikacja i media, farmacja, energetyka, finanse & bankowoœæ, IT,
retailing, paliwa & gaz, nieruchomoœci oraz FMCG.

Informedia Group jest czêœci¹ Expomedia Group plc, grupy medialnej B2B
specjalizuj¹cej siê w organizowaniu wysokiej klasy wystaw, targów,
konferencji, zarz¹dzaj¹cej centrami targowymi na ca³ym œwiecie oraz
wydaj¹cej specjalistyczne publikacje. Expomedia Group plc od 2001 r. jest
spó³k¹ notowan¹ na londyñskiej gie³dzie papierów wartoœciowych.

Expomedia wspó³pracuje z wieloma miêdzynarodowymi organizacjami
i partnerami medialnymi, w tym m.in. z: Telegraaf Media Group, Montgomery
International, dmg world media, Gruner+Jahr, Gazprom Media oraz Axel
Springer.

Dlaczego warto wzi¹æ udzia³:
�

�

�

�

�

Nowe rozporz¹dzenie dotycz¹ce oœwiadczeñ ¿ywieniowych
i zdrowotnych

które przyczyniaj¹ siê do ich sukcesu
i wyró¿niaj¹ je od produktów konkurencyjnych firm
Nowa lista w istotny sposób ograniczy
iloœæ dozwolonych hase³ reklamowych

eksperci w dziedzinie prawa, kontroli jakoœci,
reklamy i marketingu
praktyczn¹ wiedz¹

zadanie nurtuj¹cych
Pañstwa pytañ

zaoszczêdziæ czas i pieni¹dze

w znaczny sposób wp³ynie na mo¿liwoœci przedstawiania
zalet Pañstwa produktów,

.
tzw.

. Bêdzie to mia³o wp³yw na
strategiê i wiele innych aspektów dzia³alnoœci Pañstwa firmy. Dlatego te¿
konieczna jest aktualizacja Pañstwa wiedzy na ten temat.
Podczas warsztatów,

podziel¹ siê z Pañstwem swoj¹ fachow¹
i .
Interaktywna forma wydarzenia pozwoli na

.
Dwa dni warsztatów pozwol¹ , które
poœwiêciliby Pañstwo na indywidualne poszukiwanie informacji

health and nutrition claims,

Kto najwiêcej skorzysta z doœwiadczeñ prelegentów:

Przedsiêbiorstwa dzia³aj¹ce w bran¿y farmaceutycznej, suplementów
diety, borderline products, dietetycznych œrodków spo¿ywczych,
novel foods, ¿ywnoœci funkcjonalnej:

Firmy badawcze i prawnicy obs³uguj¹cy
w.w. bran¿e

�

�

�

�

�

�

�

Dyrektor ds. Regulacji Prawnych

Dyrektor ds. Badañ i Rozwoju

Dyrektor ds. Innowacji

Dyrektor Marketingu oraz category, brand, product managerowie,
odpowiedzialni za tworzenie programów promocyjnych oraz tworz¹cy
briefy kreatywne skierowane do agencji reklamowych

Dyrektor ds. Strategii

Dyrektor  Handlowy

Kierownik ds. Rejestracji

Oœwiadczenia ¿ywieniowe i zdrowotne

Wszystkie informacje na stronie: www.informedia-polska.pl

ZAPROSZENI PRELEGENCI:

SUKCES
w praktyce

Ka¿dy uczestnik
otrzyma imienny certyfikat
poœwiadczaj¹cy udzia³
w warsztatach

II DZIEÑI DZIEÑ

12-13 paŸdziernika 2006

Dr n. med. Janusz Ciok –

Natalia £ojko –

Rafa³ Rogala –

Zastêpca kierownika Zak³adu
Bezpieczeñstwa ¯ywienia i ¯ywnoœci, Instytut ¯ywnoœci
i ¯ywienia

Prawnik, Baker & McKenzie Gruszczyñscy
i Wspólnicy

Naczelnik Wydzia³u Prawnego w G³ównym
Inspektoracie Sanitarnym

Zarz¹dzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Rafal Forkasiewicz –

Grzegorz Osóbka –

Andrzej Schonert –

Anna Starnawska-Oleñko –

Dyrektor Kreatywny, Agencja Reklamowa
Cytryna

W³aœciciel Umbrella Marketing Group,
Rzecznik Stowarzyszenia Food Business Group

Kierownik sekcji do spraw
Orzecznictwa ¯ywnoœci i Przedmiotów U¿ytku, Wojewódzka
Stacja Sanitarno-Epidemiologiczna w Warszawie

Jako delegat Ministra Zdrowia uczestniczy w pracach Grupy Roboczej
Rady Europejskiej na temat opracowania rozporz¹dzenia w sprawie
oœwiadczeñ ¿ywieniowych i zdrowotnych dotycz¹cych produktów
spo¿ywczych. Jest autorem lub wspó³autorem ok. 110 artyku³ów
oryginalnych i przegl¹dowych opublikowanych w polskiej
i miêdzynarodowej prasie medycznej. Ukoñczy³ Wydzia³ Lekarski na
Akademii Medycznej w Warszawie. Pracuje w Instytucie ¯ywnoœci
i ¯ywienia, pocz¹tkowo w Klinice Chorób Metabolicznych
i Gastroenterologii, nastêpnie w Samodzielnej Pracowni Prewencji
Pierwotnej Chorób na tle Wadliwego ¯ywienia, a obecnie jako zastêpca
kierownika Zak³adu Bezpieczeñstwa ¯ywienia i ¯ywnoœci.

Specjalizuje siê w prawie wspólnotowym, g³ównie w prawie
konkurencji, prawie farmaceutycznym i w³asnoœci intelektualnej.
Zajmuje siê m.in.: zagadnieniami zwi¹zanymi z wprowadzeniem do
obrotu i znakowaniem tzw. borderline products, w tym w szczególnoœci
kosmetyków, pisaniem umów dot. przeprowadzenia badañ klinicznych,
ochron¹ prawn¹ producentów leków oryginalnych, refundacj¹
i ustalaniem cen urzêdowych.

Prawnik, legislator, specjalizuje siê w zagadnieniach zwi¹zanych
z prawem administracyjnym, prawem Unii Europejskiej, w tym w równie¿
w prawie ¿ywnoœciowym. Doktorant w Katedrze Prawa Cywilnego KUL,
absolwent studiów podyplomowych prowadzonych przez Centrum
Europejskie Uniwersytetu Warszawskiego w zakresie Integracji z Uni¹
Europejsk¹ oraz prawa Unii Europejskiej. Autor lub wspó³autor pod
wzglêdem formalno-prawnym projektów aktów normatywnych
zwi¹zanych z funkcjonowaniem Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej. Inicjator,
jak równie¿ wyk³adowca szkoleñ dla radców prawnych Pañstwowej
Inspekcji Sanitarnej z zakresu prawa administracyjnego, prawa UE,
legislacji oraz przepisów merytorycznych.

Posiada 10 letnie doœwiadczenie na rynku FMCG, m.in.w takich firmach
jak: Bestfoods, Unilever, Coty Polska, Grupa ¯ywiec, jako Dyrektor
Marketingu oraz w niektórych Zarz¹dach. Ostatnio przez
2 lata zajmowa³ stanowisko Dyrektora Marketingu US Pharmacia (OTC).

Cytryna powsta³a w 1999r., jest agencj¹ reklamow¹ full service, która
specjalizuje siê w ATL i BTL. Zespó³ Cytryny tworzy reklamy, „do których
chce siê wracaæ”. Wœród klientów firmy znajduj¹ siê znani gracze na
rynku, m.in.: Pliva, Janssen-Cilag, Mokate Cappuccino, Wedel, Lech,
Real, Forbes. Rafa³ Forkasiewicz jest dyrektorem kreatywnym Cytryny
i aktywnie uczestniczy w tworzeniu g³oœnych kampanii reklamowych.

W swojej dzia³alnoœci Umbrella koncentruje siê na bran¿y spo¿ywczej,
farmaceutycznej i budowlanej. W gronie klientów firmy znajduj¹ siê
BAKALLAND, DM Snack, Roleski, Sante, Cenos, Alpro, WOSEBA,
VINPOL, Scandic Food, Lek Polska, Amica Wronki S.A., Saint-Gobain
Abrasives, Sanitec Ko³o, Sokó³ka Okna i Drzwi S.A., Orlen Gaz. Firma
œwiadczy us³ugi w szerokim spectrum zagadnieñ komunikowania
marketingowego, od doradztwa strategicznego, badañ jakoœciowych,
poprzez ATL, BTL, OTL do PR'u. Grzegorz Osóbka zaczyna³ karierê na
stanowisku PR managera BASF Polska. Przez wiele lat zwi¹zany by³
z firm¹ BAKALLAND. Z rynkiem OTC zapozna³ siê pe³ni¹c funkcje
Prezesa Zarz¹du VITAMEDIC Sp. z o.o. Od dwóch lat rozwija w³asn¹
firmê Umbrella Marketing Group. Grzegorz Osóbka ukoñczy³ studia na
Wydziale Nauk o ¯ywieniu Cz³owieka na SGGW oraz na Agricultural
University Wageningen, a tak¿e podyplomowe studia Marketingu
i Zarz¹dzania organizowane przez ZTI oraz Instytut Organizacji
i Zarz¹dzania ORGMASZ. Obecnie prowadzi studia doktoranckie na
Katedrze Ekonomiki Konsumpcji SGGW w zakresie komunikowania
marketingowego produktów o korzystnym wp³ywie na zdrowie.

Magister biologii ze specjalizacj¹ biochemii. Posiada I stopieñ
specjalizacji „Higiena i epidemiologia”. W latach 1987-1997 kierownik
pracowni badania produktów pochodzenia roœlinnego. Posiada 20-
letnie doœwiadczenie w dziedzinie ¿ywnoœci, zajmuje siê g³ównie
znakowaniem oraz jakoœci¹ zdrowotn¹ ¿ywnoœci.
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12-13 paŸdziernika 2006
Hotel Sheraton

Warszawa

Koszt uczestnictwa jednej osoby
w warsztatach wynosi 2995 PLN + VAT.

Cena obejmuje prelekcje, materia³y, lunch
oraz przerwy kawowe

Po otrzymaniu zg³oszenia, przeœlemy
Pañstwu potwierdzenie udzia³u i fakturê
pro forma.

Prosimy o dokonanie wp³aty w terminie 14
dni od wys³ania zg³oszenia, ale nie póŸniej
ni¿ 14 dni przed rozpoczêciem warsztatów.

Wp³aty nale¿y dokonaæ na konto:
DZ BANK POLSKA S.A.,
pl. Pi³sudskiego 3, Warszawa

Rezygnacjê z udzia³u nale¿y przesy³aæ
listem poleconym na adres organizatora.

W przypadku rezygnacji do 20 wrzeœnia
obci¹¿ymy Pañstwa op³at¹ manipulacyjn¹
w wysokoœci 300 PLN + VAT.

W przypadku rezygnacji po 20
pobierane jest 100% op³aty za udzia³.

Nieodwo³anie zg³oszenia i niewziêcie
udzia³u w warsztatach powoduje
obci¹¿enie pe³nymi kosztami udzia³u.

Niedokonanie wp³aty nie jest
jednoznaczne z rezygnacj¹ z udzia³u.

Zamiast zg³oszonej osoby w warsztatach
mo¿e wzi¹æ udzia³ inny pracownik firmy.

Organizator zastrzega sobie prawo do
zmian w programie.

15174000060000300000176490

wrzeœnia

Ulica: ______________________________________________________

Kod:____________ Miasto: ____________________________________

Telefon: _______________ Fax: ________________________________

E-mail: _____________________________________________________

Imiê i nazwisko: ______________________________________________

Stanowisko: _________________________________________________

Firma: _____________________________________________________

Warunki uczestnictwa:

W przypadku koniecznoœci wystawienia faktury VAT proszê podpisaæ niniejsze oœwiadczenie:
Zgodnie z rozporz¹dzeniem Ministra Finansów z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176) firma

pe³na nazwa firmy: _________________________________________________________________

z siedzib¹: ________________________________________________________________________

przy ul. __________________________________________________________________________

oœwiadcza, ¿e jest p³atnikiem podatku od towarów i us³ug VAT

posiada numer NIP_______________________________________________________________i

Zgodnie ustaw¹ z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska sp. z o.o. z siedzib¹ w Warszawie
(dalej Informedia), informuje, ¿e jest administratorem danych osobowych. Wyra¿amy zgodê na przetwarzanie danych osobowych w celach promocji i
marketingu dzia³alnoœci prowadzonej przez Informedia, œwiadczonych us³ug oraz oferowanych produktów, a tak¿e w celu promocji ofert klientów Informedia.
Wyra¿amy równie¿ zgodê na otrzymywanie drog¹ elektroniczn¹ ofert oraz informacji handlowych dotycz¹cych Informedia oraz klientów Informedia.
Wyra¿aj¹cemu zgodê na przetwarzanie danych osobowych przys³uguje prawo kontroli przetwarzania danych, które jej dotycz¹, w tym tak¿e prawo ich
poprawiania

podpis i piecz¹tka

SZCZEGÓ£Y
ADMINISTRACYJNE
Data:

Rejestracja:

Adres:

Jêzyk wyk³adowy:

Op³ata:

12-13 paŸdziernika 2006 r.

9:30

Hotel Sheraton,
ul. Prusa 2, Warszawa

polski

2995 PLN + VAT

Wiêcej informacji:

www.informedia-polska.pl

ul. Pr¹dzyñskiego 12/14
01-222 Warszawa

FORMULARZ ZG£OSZENIOWY

Udzia³ prosimy zg³aszaæ przesy³aj¹c poni¿szy
wype³niony formularz na numer faksu: 022 - 256 70 20

W przypadku wiêkszej iloœci zg³oszeñ prosimy
o powielenie formularza zg³oszeniowego

SUKCES
w praktyce SUKCES

w praktyce

warsztaty

Oœwiadczenia
¿ywieniowe
i zdrowotne

�

�

�

TAK

NIE

,

,

chcê wzi¹æ udzia³ w warsztatach
Cena:  2995 PLN + 22% VAT.

Termin: 12-13 paŸdziernika 2006 r.

nie wezmê udzia³u w prezentowanych warsztatach,
jednak proszê o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach
organizowanych przez Informedia Polska.

Proszê o wystawienie faktury VAT

„Oœwiadczenia
¿ywieniowe i zdrowotne”.

Upowa¿niamy firmê Informedia Polska Sp. z o.o. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

Równoczeœnie oœwiadczamy, ¿e zapoznaliœmy siê z warunkami uczestnictwa oraz zobowi¹zujemy
siê do zap³aty ca³oœci kwot wynikaj¹cych z niniejszej umowy.

.

Informedia Polska Sp. z o.o. z siedzib¹ w Warszawie, ul. Pr¹dzyñskiego 12/14, wpisana jest do
Rejestru Przedsiêbiorców prowadzonego przez S¹d Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIX Wydzia³
Gospodarczy Krajowego Rejestru S¹dowego pod numerem KRS 0000223380. Patronat medialny:

Patronat wydarzenia:

�

�

�

�

�

�

Lista dozwolonych oœwiadczeñ

Znakowanie produktów

Health claims a promocja produktów

Liczne przyk³ady i analiza claimów

Procedura autoryzacji oœwiadczeñ

Kontrola i orzecznictwo
Pañstwowej Inspekcji Sanitarnej

Zmiany w prawie UE i polskim
a praktyka marketingowa

suplementy diety,

borderline products,

dietetyczne œrodki

spo¿ywcze,

novel foods,

¿ywnoœæ funkcjonalna

FOOD INDUSTRY • LEBENSMITTELINDUSTRIE

SPOZYWCZY

Zaproszeni prelegenci:

Kancelaria Prawna
Baker & McKenzie

G³ówny Inspektorat
Sanitarny

Instytut ¯ywnoœci
i ¯ywienia

Wojewódzka Stacja
Sanitarno-Epidemiologiczna

Agencja Reklamowa Cytryna

Agencja Reklamowa Umbrella
Marketing Group

Andrzej Schonert,
Zarz¹dzanie Strategiczne
& Consulting Marketingowy
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