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ZAPROSZENI PRELEGENCI:

Dr n. med. Janusz Ciok - Zastepca kierownika Zaktadu
Bezpieczeristwa Zywienia i Zywnosci, Instytut Zywnosci

i Zywienia

Jako delegat Ministra Zdrowia uczestniczy w pracach Grupy Roboczej
Rady Europejskiej na temat opracowania rozporzadzenia w sprawie
od$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych dotyczgcych produktow
spozywczych. Jest autorem lub wspdtautorem ok. 110 artykutow
oryginalnych i przegladowych opublikowanych w polskiej
i migdzynarodowej prasie medycznej. Ukonczyt Wydzial Lekarski na
Akademii Medycznej w Warszawie. Pracuje w Instytucie Zywnosci
i Zywienia, poczatkowo w Klinice Chorob Metabolicznych
i Gastroenterologii, nastepnie w Samodzielnej Pracowni Prewencii
Pierwotnej Chordb na tle Wadliwego Zywienia, a obecnie jako zastepca
kierownika Zaktadu Bezpieczenstwa Zywienia i Zywnosci.

Rafal Forkasiewicz — Dyrektor Kreatywny, Agencja Reklamowa
Cytryna

Cytryna powstafa w 1999r., jest agencjg reklamowa full service, ktdra
specjalizuje sie w ATL i BTL. Zespdt Cytryny tworzy reklamy, ,do ktérych
chce sie wracac¢”. Wsrod klientow firmy znajduja sie znani gracze na
rynku, m.in.: Pliva, Janssen-Cilag, Mokate Cappuccino, Wedel, Lech,
Real, Forbes. Rafat Forkasiewicz jest dyrektorem kreatywnym Cytryny
i aktywnie uczestniczy w tworzeniu glosnych kampanii reklamowych.

Natalia tojko — Prawnik, Baker & McKenzie Gruszczyrscy

i Wspdlnicy

Specjalizuje sie w prawie wspolnotowym, gtéwnie w prawie
konkurencji, prawie farmaceutycznym i wiasnosci intelektualnej.
Zajmuje sie m.in.: zagadnieniami zwigzanymi z wprowadzeniem do
obrotu i znakowaniem tzw. borderline products, w tym w szczegoinosci
kosmetykow, pisaniem umaow dot. przeprowadzenia badan klinicznych,
ochrong prawng producentéw lekéw oryginalnych, refundacja
i ustalaniem cen urzedowych.

Grzegorz Osobka — Wfasciciel Umbrella Marketing Group,
Rzecznik Stowarzyszenia Food Business Group

W swojej dziafalnosci Umbrella koncentruje sie na branzy spozywczej,
farmaceutycznej i budowlanej. W gronie klientow firmy znajdujg sig
BAKALLAND, DM Snack, Roleski, Sante, Cenos, Alpro, WOSEBA,
VINPOL, Scandic Food, Lek Polska, Amica Wronki S.A., Saint-Gobain
Abrasives, Sanitec Kolo, Sokétka Okna i Drzwi S.A., Orlen Gaz. Firma
Swiadczy usfugi w szerokim spectrum zagadnien komunikowania
marketingowego, od doradztwa strategicznego, badan jakos$ciowych,
poprzez ATL, BTL, OTL do PR'u. Grzegorz Osodbka zaczynat kariere na
stanowisku PR managera BASF Polska. Przez wiele lat zwigzany byt
z firmg BAKALLAND. Z rynkiem OTC zapoznatl sie pefnigc funkcje
Prezesa Zarzadu VITAMEDIC Sp. z 0.0. Od dwdch lat rozwija wiasng
firme Umbrella Marketing Group. Grzegorz Osobka ukonczyt studia na
Wydziale Nauk o Zywieniu Cztowieka na SGGW oraz na Agricultural
University Wageningen, a takze podyplomowe studia Marketingu
i Zarzadzania organizowane przez ZT| oraz Instytut Organizaciji
i Zarzadzania ORGMASZ. Obecnie prowadzi studia doktoranckie na
Katedrze Ekonomiki Konsumpcji SGGW w zakresie komunikowania
marketingowego produktéw o korzystnym wptywie na zdrowie.

Rafat Rogala — Naczelnik Wydziatu Prawnego w Giéwnym
Inspektoracie Sanitarnym
Prawnik, legislator, specjalizuje sie w zagadnieniach zwigzanych
~ zprawem administracyjnym, prawem Unii Europejskiej, w tym w rowniez
.'. w prawie zywnosciowym. Doktorant w Katedrze Prawa Cywilnego KUL,
absolwent studiow podyplomowych prowadzonych przez Centrum
Europejskie Uniwersytetu Warszawskiego w zakresie Integracji z Unig
Europejskg oraz prawa Unii Europejskiej. Autor lub wspdtautor pod
wzgledem formalno-prawnym projektow aktéw normatywnych
zwigzanych z funkcjonowaniem Panstwowej Inspekcji Sanitarnej. Inicjator,
jak réwniez wyktadowca szkolen dla radcéw prawnych Panstwowej
Inspekcji Sanitarnej z zakresu prawa administracyjnego, prawa UE,
legislaciji oraz przepiséw merytorycznych.

Andrzej Schonert — Zarzgdzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Posiada 10 letnie doswiadczenie na rynku FMCG, m.in.w takich firmach
jak: Bestfoods, Unilever, Coty Polska, Grupa Zywiec, jako Dyrektor
Marketingu oraz w niektorych Zarzadach. Ostatnio przez
2 lata zajmowat stanowisko Dyrektora Marketingu US Pharmacia (OTC).

Anna Starnawska-Olenko — Kierownik sekcji do spraw
Orzecznictwa Zywnosci i Przedmiotéw Uzytku, Wojewddzka
Stacja Sanitarno-Epidemiologiczna w Warszawie

Magister biologii ze specjalizacjg biochemii. Posiada | stopien
specjalizacji ,Higiena i epidemiologia”. W latach 1987-1997 kierownik
pracowni badania produktéw pochodzenia roslinnego. Posiada 20-
letnie dodwiadczenie w dziedzinie zywnosci, zajmuje sig gtownie
znakowaniem oraz jako$cig zdrowotng zywnosci.

Oswiadczenia zywieniowe
> PROGRAM WARSZTATOW

| DZIEN

9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestnikow
ZMIANY W PRAWIE

10.00 Rozporzadzenie w sprawie oswiadczen zywieniowych i

zdrowotnych — kwestie prawne

e Migjsce rozporzadzenia w prawie polskim: relacja prawa
wspolnotowego do prawa polskiego

e Znaczenie rozporzgdzenia dla przedsigbiorcow — zakres zmian
w poréwnaniu do dotychczasowej sytuaciji

e Jakie oswiadczenia bedg dozwolone

e Procedura autoryzacji o$wiadczen

Natalia tojko, Baker & McKenzie

11.00 Sankcje w przypadku naruszenia rozporzadzenia
o oswiadczeniach zywieniowych i zdrowotnych
Natalia tojko, Baker & McKenzie

11.30 Przerwa na kawe
KONSEKWENCJE DLA PRZEDSIEBIORSTW

11.45 Rozporzadzenie Wspolnoty Europejskiej w sprawie oswiadczen
zywieniowych i zdrowotnych — konsekwencje dla przedsigbiorstw

Problem profili zywieniowych

Oswiadczenia dotyczace napojow alkoholowych

Nazwy handlowe produktow bedace oswiadczeniami

Oswiadczenia pod postacig znakéw graficznych i symboli

Wytgcznos¢ na autoryzowane o$wiadczenia innowacyjne

Przykiady zaakceptowanych oswiadczen zywieniowych

Wdrozenie rozporzgdzenia — spodziewane korzysci i problemy

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut Zywnosci i Zywienia

12.45 Przerwa na lunch
ZNAKOWANIE | KONTROLA

13.45 Kompetencje i uprawnienia organéw administraciji publicznej
w zakresie o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych. Kontrola PIS
e Rozgraniczenie kompetenciji organéw administracji publicznej
w zakresie oswiadczen zywieniowych i zdrowotnych
e Nadzor i kontrola Panstwowej Inspekcji Sanitarnej
Rafat Rogala, Gtéwny Inspektorat Sanitarny

14.30 Btedy w znakowaniu najczesciej popetniane przez producentow
w Swietle obowigzujgcego prawa
Anna Starnawska-Olenko, Wojewddzka Stacja Sanitarno-
Epidemiologiczna w Warszawie

15.45 Przerwa na kawe
NAUKOWE UZASADNIENIA OSWIADCZEN - CO NOWEGO?

16.00 Uzasadnienie naukowe stosowanych oswiadczen zdrowotnych

e Dlaczego oswiadczenia powinny mie¢ uzasadnienie naukowe?

e Zywnosé funkcjonalna — znaczenie dla zdrowia

e Prawodawstwo migdzynarodowe i krajowe w zakresie podstaw
naukowych odwiadczen

e Zasady przyjete przez USA i Wielkg Brytanie

e \Wnioski z projektow FUFOSE i PASSCLAIM

e Prawdopodobne zasady dotyczgce uzasadnien naukowych
os$wiadczen, ktore bedg obowigzywac w Unii Europejskiej

Dr n. med. Janusz Ciok, Instytut Zywnosci i Zywienia

17.00 Zakonczenie 1. dnia
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9.30 Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestnikow

CLAIMY ZGODNE Z PRAWEM, EFEKTOWNE | SKUTECZNE
W SPRZEDAZY - PRAKTYKA BIZNESOWO-MARKETINGOWA

10.00 Hasta reklamowe a brand claimy - teoria, praktyka i skutecznosc¢
biznesowa

e Rozne funkcje hasta reklamowego

e \Wzajemne odnoszenie sie: hasto reklamowe vs. konsument,
vs. konkurencja, vs. prawo reklamowe

Grzegorz Osoébka, Umbrella Marketing Group
11.15 Przerwa na kawe

11.35 W jaki sposéb przedstawi¢ zdrowotng i zywieniowg
charakterystyke produktu w sposob krétki, jasny i skuteczny
w sprzedazy

e Odwotywanie sie do potrzeb w réznych grupach docelowych
e Odwotywanie sie do emocji / do reason to believe
e Dostosowanie komunikatu do danej grupy konsumenckiej

e Kiorg charakterystyke produktu najlepiej podkreslic w komunikatach
reklamowych i w jaki sposob

Andrzej Schonert, Zarzadzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

13.00 Lunch

14.00 Pozycjonowanie: claimy funkcjonalne, claimy odzywcze, claimy
prozdrowotne

e Miedzy emocjonalng sferg marki a perswazjg zakupowg

o  Najlepszy, najskuteczniejszy, skutecznos¢ udowodniona
w badaniach (klinicznych)...”— czym powinien pochwali¢ sie
producent, aby konsument wybraf jego produkt

Andrzej Schonert, Zarzgdzanie Strategiczne & Consulting
Marketingowy

Grzegorz Osdbka, Umbrella Marketing Group
15.15 Przerwa na kawe

15.35 Jak dobrac¢ formg komunikatu reklamowego, aby uzyskac¢
jak najlepszy efekt i przyczyni¢ sie do sukcesu sprzedazowego
produktu - case studies

e Dobor koloru, grafika, jezyk
e Przyktady kampanii wykorzystujgcych claimy — Polska i $wiat

Rafal Forkasiewicz, Agencja Reklamowa Cytryna

17.00 Zakonczenie warsztatow i rozdanie certyfikatow

ie informacje na stronie: www.informedia-polska.pl

12-13 pazdziernika 2006

Kto najwiecej skorzysta z doswiadczen prelegentow:

Przedsigbiorstwa dziatajgce w branzy farmaceutycznej, suplementow

diety, borderline products, dietetycznych srodkéw spozywczych,
novel foods, zywnosci funkcjonalnej:

Dyrektor ds. Regulacji Prawnych
Dyrektor ds. Badan i Rozwoju
Dyrektor ds. Innowacji

Dyrektor Marketingu oraz category, brand, product managerowie,
odpowiedzialni za tworzenie programow promocyjnych oraz tworzacy
briefy kreatywne skierowane do agenciji reklamowych

Dyrektor ds. Strategii
Dyrektor Handlowy
Kierownik ds. Rejestracii

Firmy badawcze i prawnicy obstugujacy
w.w. branze o

S e
CEETYTIEAD

Kazdy uczestnik
otrzyma imienny certyfikat % i
poswiadczajgcy udziat ¥ 8
w warsztatach b |

Dlaczego warto wzigé¢ udziat:

Nowe rozporzadzenie dotyczace oswiadczen zywieniowych

i zdrowotnych w znaczny sposob wplynie na mozliwosci przedstawiania
zalet Panstwa produktow, kiére przyczyniajg sie do ich sukcesu

i wyrdézniajg je od produktéw konkurencyjnych firm.

Nowa lista tzw. health and nutrition claims, w istotny sposob ograniczy
ilos¢ dozwolonych haset reklamowych. Bedzie to miafo wplyw na
strategie i wiele innych aspektow dziatalnosci Panstwa firmy. Dlatego tez
konieczna jest aktualizacja Panstwa wiedzy na ten temat.

Podczas warsztatéw, eksperci w dziedzinie prawa, kontroli jakosci,
reklamy i marketingu podzielg sie z Panstwem swoja fachowa

i praktyczng wiedzg.

Interaktywna forma wydarzenia pozwoli na zadanie nurtujgcych
Panstwa pytan.

Dwa dni warsztatéw pozwolg zaoszczedzi¢ czas i pienigdze, ktére
poswieciliby Panstwo na indywidualne poszukiwanie informaciji

O nas:

e [nformedia Polska Sp. z 0.0. jest czescig Informedia Group (UK)
z siedzibg w Londynie oraz oddziatami w Europie, Azji i Pétnocnej Afryce.
Sita Informedia Group to potgczenie migdzynarodowego doswiadczenia
z doskonatg znajomoscig lokalnego rynku i jego know-how.

e |nformedia posiada szerokg wiedze o réznych sektorach i jest organizatorem
catej gamy prestizowych konferencji w wielu branzach, wsrod ktérych sa:
telekomunikacja i media, farmacja, energetyka, finanse & bankowosc, [T,
retailing, paliwa & gaz, nieruchomoscioraz FMCG.

e |nformedia Group jest czescig Expomedia Group plc, grupy medialnej B2B
specjalizujgcej sie w organizowaniu wysokiej klasy wystaw, targow,
konferencji, zarzadzajgcej centrami targowymi na calym Swiecie oraz
wydajacej specjalistyczne publikacje. Expomedia Group plc od 2001 r. jest
spotka notowang na londynskiej gietdzie papierdw wartosciowych.

® Expomedia wspotpracuje z wieloma miedzynarodowymi organizacjami
i partnerami medialnymi, w tym m.in. z: Telegraaf Media Group, Montgomery
International, dmg world media, Gruner+Jahr, Gazprom Media oraz Axel
Springer.
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Warunki uczestnictwa: ul. Pradzynskiego 12/14

01-222 Warszawa

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

Udziat prosimy zgtasza¢ przesytajgc ponizszy

e Koszt uczestnictwa jednej osoby
w warsztatach wynosi 2995 PLN + VAT.

e Cena obejmuje prelekcje, materiaty, lunch
oraz przerwy kawowe

e Po otrzymaniu zgtoszenia, przeslemy
Panstwu potwierdzenie udziatu i fakture
pro forma.

Prosimy o dokonanie wptaty w terminie 14
dni od wystania zgtoszenia, ale nie pozniej
niz 14 dni przed rozpoczgciem warsztatow.

e Whptaty nalezy dokonac¢ na konto:
DZ BANK POLSKA S.A.,
pl. Pitsudskiego 3, Warszawa
15174000060000300000176490

e Rezygnacje z udziafu nalezy przesyta¢
listem poleconym na adres organizatora.

e W przypadku rezygnacji do 20 wrzesnia
obcigzymy Panstwa optatg manipulacyjng
w wysokosci 300 PLN + VAT.

e W przypadku rezygnaciji po 20 wrzesnia
pobierane jest 100% optaty za udziat.

¢ Nieodwotanie zgtoszenia i niewzigcie
udziatu w warsztatach powoduje
obcigzenie petnymi kosztami udziatu.

¢ Niedokonanie wpfaty nie jest
jednoznaczne z rezygnacjg z udziatu.

e Zamiast zgtoszonej osoby w warsztatach
moze wzig€ udziat inny pracownik firmy.

¢ Organizator zastrzega sobie prawo do
zmian w programie.

SZCZEGOLY
ADMINISTRACYJNE

Data: 12-13 pazdziernika 2006 r.
Rejestracja: 9:30

Adres: Hotel Sheraton,
ul. Prusa 2, Warszawa

Jezyk wyktadowy: polski
Optata: 2995 PLN + VAT

wypetniony formularz na numer faksu: 022 - 256 70 20

W przypadku wiekszej ilosci zgtoszen prosimy
o powielenie formularza zgtoszeniowego

Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Firma:

Ulica:

Kod: Miasto:

Telefon: Fax:

E-mail:

a TAK chce wzig¢ udziat w warsztatach ,,0$wiadczenia
zywieniowe i zdrowotne”. Cena: 2995 PLN + 22% VAT.
Termin: 12-13 pazdziernika 2006 r.

a NI E nie wezme udziatu w prezentowanych warsztatach,
jednak prosze o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach
organizowanych przez Informedia Polska.

U Prosze o wystawienie faktury VAT

W przypadku konieczno$ci wystawienia faktury VAT prosze podpisa¢ niniejsze oéwiadczenie:
Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finanséw z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176) firma

petna nazwa firmy:

z siedziba:

przy ul.

os$wiadcza, ze jest ptatnikiem podatku od towardéw i ustug VAT

i posiada numer NIP

Upowazniamy firme Informedia Polska Sp. z 0.0. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

Réwnoczesnie odwiadczamy, ze zapoznali$my sie z warunkami uczestnictwa oraz zobowigzujemy
sie do zapfaty cafosci kwot wynikajgcych z niniejszej umowy.

Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Pradzynskiego 12/14, wpisana jest do
Rejestru Przedsigbiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000223380..

podpis i pieczatka

Zgodnie ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie
(dalej Informedia), informuije, e jest administratorem danych osobowych. Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promociji i
marketingu dzialalno$ci prowadzonej przez Informedia, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktéw, a takze w celu promociji ofert klientéw Informedia.

Wiecej informaciji:

www.informedia-polska.pl

Wyrazamy réwniez zgode na otrzymywanie drogq elektroniczng ofert oraz informaciji handlowych dotyczacych Informedia oraz klientéw Informedia.
Wyrazajgcemu zgodeg na przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych, ktére jej dotycza, w tym takze prawo ich
poprawiania
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