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Stanowisko Stowarzyszenia ,,Polska Federacja Producentéw Zywnosci”
w sprawie poprawek do projektu 89/552/EEC TVWF

Stowarzyszenie ,Polska Federacja Producentéw Zywnosci’, bedgce partnerem
spotecznym w pracach Ogdlnopolskiej Platformy ds. Zywienia, Aktywnosci Fizycznej i
Zdrowia podziela zaniepokojenie niekorzystnymi zjawiskami zwigzanymi z nieodpowiednim
trybem zycia, w szczegdlnosci rosngcym poziomem otytosci wsrdéd spoteczenstw panstw
rozwinietych. PFPZ od 2004 prowadzi programy edukacyjne promujgce zasady
zbilansowanej diety i aktywnosci fizycznej oraz $cisle wspotpracuje z instytucjami
bezposrednio zaangazowanymi we wdrazanie strategii WHO w zakresie diety, aktywnosci
fizycznej i zdrowia w Polsce. Z uwaga obserwujemy prace Swiatowej Organizacji Zdrowia
(WHO) oraz Komisji Europejskiej i Parlamentu Europejskiego dotyczace strategii prewencji
choréb wynikajagcych z niezdrowego stylu zycia, a w szczegdlnosci ztych nawykow
zywieniowych i braku aktywnosci fizycznej.

Uwazamy, ze dziatania majgce na celu opracowanie i wdrozenie rozwigzan
dotyczacych promowania zbilansowanej diety i aktywnosci fizycznej muszg przebiega¢ na
zasadzie partnerstwa publiczno — prywatnego, uwzgledniajac przy tym uwarunkowania
gospodarcze, ekonomiczne i spoteczne, wystepujgce zaréwno na poziomie krajowym, jak i
catej Unii Europejskiej. Podstawg tych dziatan powinna byé przede wszystkim edukacja
spofeczna, gwarantujgca poszanowanie zasady wolnego wyboru i nieograniczonego dostepu
do rzetelnej informacii.

Zaproponowane przez czionkédw Komisji ds. Kultury i Edukacji Parlamentu
Europejskiego poprawki do projektu Dyrektywy TVWF dotyczace ograniczen w reklamie
niektorych kategorii produktow zywnosciowych wykraczajg naszym zdaniem w znacznym
stopniu poza szeroko pojete dziatania prozdrowotne. Nie korespondujg one rowniez z
wyznaczonymi przez Europejskg Platforme do spraw Diety, Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia
zaleceniami dla przemystu zywnosciowego, dotyczacymi tworzenia kodekséw reklamy
opartych na zasadach samoregulacji. Kodeksy te sg z sukcesem wprowadzane w krajach
Unii Europejskiej, w tym w Polsce. Zawarte w nich zasady w petni gwarantujg rzetelnos¢
przekazu reklamowego oraz uwzgledniajg specyfike przekazu skierowanego do dzieci.

Uzasadnienie szczegodtowe:

PFPZ nie moZe zgodzi¢ sie z =zaleceniem ograniczania reklam produktow
zywnosciowych na zasadzie odgornych miedzynarodowych uregulowan prawnych. Reklama
jest istotnym zrodtem informacji rynkowej oraz elementem umozliwiajgcym konsumentom
dokonywanie wolnego wyboru, co do sposobu i rodzaju nabywanych débr. Wszelkie préby
wprowadzania ograniczeh przekazu reklamowego naruszajg to prawo. Przekaz reklamowy
tradycyjnie regulowany jest na poziomie poszczegdlnych krajow, gdyz kazde spoteczenstwo
wyroznia sie odmiennymi zwyczajami konsumenckimi, tradycjg i kultura, ktéra w znaczacy
sposob decyduje o zawartosci i uzytecznosci przekazu reklamowego oraz jego
akceptowalnosci. Pomimo braku dowoddéw na znaczacy wplyw reklam na zwyczaje
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zywieniowe, przemyst zywnosciowy, dostrzegajgc narastajgcy problem otytosci, wprowadza
na zasadzie samoregulacji szereg uregulowan dotyczacych przekazu reklamowego, ze
szczegblnym uwzglednieniem przekazu kierowanego do dzieci i miodziezy. Przyktadem
takiego dziatania w Polsce jest powstata w 2005 roku Rada Reklamy, ktéra skupia
znaczacych reklamodawcéw, producentéw reklam oraz media. Wypracowany przez Rade
Kodeks Reklamy jest doskonatym przyktadem wspomnianej powyzej samoregulaciji.

Za niewlasciwe pod wzgledem obowigzujgcych w Polsce uregulowan prawnych uwazamy
stosowanie w proponowanych poprawkach okreslenia ,unhealthy food” (,hiezdrowa
zywnos$c¢”). Okreslenie takie jest mylace dla konsumenta, gdyz sugeruje istnienie na rynku
produktéw mniej zdrowych lub niezdrowych. W swietle prawa polskiego produkty niezdrowe
nie moga byé wprowadzane do obrotu. PFPZ popiera stanowisko polskich jednostek
naukowo-badawczych, na czele z Instytutem Zywnosci i Zywienia, ktére sg zdania, ze kazdy
produkt zywnosciowy moze by¢ elementem zbilansowanej diety. W tym aspekcie za zdrowy
lub niezdrowy mozna uznac¢ jedynie sposob odzywiania sie w potaczeniu z ogolnym stylem
zycia. Tylko takie podej$cie gwarantuje witasciwg edukacje spoteczng i uswiadomienie
fundamentalnego dla utrzymania odpowiedniego stanu zdrowia zwigzku pomiedzy
zbilansowang dietg, a stylem zycia w tym przede wszystkim aktywnoscig fizyczna.



