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Stanowisko
Stowarzyszenia Polska Federacja Producentéow Zywnosci w sprawie projektu ustawy o
funduszach promocji produktow rolno — spozywczych

Stowarzyszenie ,,Polska Federacja Producentow Zywno$ci” nie popiera projektu
ustawy o funduszach promocji produktéw artykuléw rolno — spozywczych w jej obecnej
formie i wnioskuje o odstapienie od jej dalszego procedowania.

Jednoczesnie PFPZ uwaza, ze nalezy w jak najkrotszym czasie opracowad
kompleksowa strategi¢ wsparcia 1 promocji sektora zywno$ciowego (w tym eksportu) w
Polsce. PFPZ deklaruje aktywny udzial w pracach nad tego typu strategia.

Uzasadnienie:

Przedstawione w uzasadnieniu do ustawy argumenty dotyczace liberalizacji handlu
swiatowego w zakresie produktow rolno-spozywczych 1 koniecznos$ci podjgcia dziatan
majacych zwigkszy¢ konkurencyjnos$¢ polskich przedsigbiorstw zarowno na rynku wewnatrz
unijnym jak 1 krajow trzecich nalezy uzna¢ za stuszne. Jednakze Srodkiem do zwi¢kszenia
tej konkurencyjnosci nie powinno by¢ nakladanie jakichkolwiek dodatkowych obciazen
finansowych i administracyjnych na przedsi¢biorcéw. Dodatkowe oplaty i obowiazki
moga jedynie pogorszy¢ kondycje finansowa przedsigbiorstw, a co za tym idzie zmniejszy¢
ich konkurencyjno$¢. Powotywanie si¢ przy tym na przyklady krajow takich jak Austria,
Niemcy czy Irlandia, nie ma uzasadnienia ze wzgledu na ich diametralnie r6zna sytuacjg
gospodarcza oraz znaczaco lepsza kondycje sektora zywno$ciowego, wynikajaca mig¢dzy
innymi z wieloletniego korzystania przez te kraje ze wsparcia unijnego w zakresie inwestycji
jak i eksportu.

Przemyst zywno$ciowy w Polsce w ciagu ostatnich kilku lat dokonat olbrzymiego
wysitku  finansowego 1 organizacyjnego w celu sprostania wymaganiom rynku
wspolnotowego. Wigkszos¢ z tych inwestycji okazata si¢ trafha i w efekcie eksport
produktow zywnosciowych wytwarzanych w Polsce osiagnat rekordowe wyniki. Nie oznacza
to jednak, ze kondycja finansowa sektora jest dobra. W wielu branzach rentowno$¢ oscyluje
w granicach zera. Powodem takiej sytuacji nie jest brak promocji ale zbyt wysokie koszty
pracy, surowcow (ktoérych ceny w wielu przypadkach znaczaco przewyzszaja Srednie ceny
Swiatowe), energii, transportu oraz koszty administracyjne wynikajace z niespdjnego,
nieprzejrzystego, a przede wszystkim niestabilnego prawa. Czynniki te maja znaczacy wpltyw
na wysokos$¢ cen produktow zywnosciowych, a co za tym idzie na wielkos¢ ich konsumpcji.
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Wielko$¢ ta w wielu branzach jest znaczaco mniejsza w przeliczeniu na mieszkanca niz w
krajach tzw. starej Unii Europejskiej, a droga do jej zwigkszenie nie moga by¢ kolejne
podatki i podwyzki.

PFPZ w pelni uznaje potrzebe wsparcia dzialan proeksportowych oraz promocji
produktow zywnosciowych wytwarzanych w Polsce na terenie Unii Europejskiej jak i
UE. Stoimy jednak na stanowisku, Zze wsparcie to powinno opiera¢ si¢ w gldwnej mierze na
utatwieniach zarowno administracyjnych jaki finansowych dla przedsigbiorstw i organizacji
przedsigbiorcow, ktore chca aktywnie dziata¢ w tym zakresie. Jest sprawdzona zasada, ze
sektor prywatny ma zdolno$¢ do efektywnej zarowno pod wzgledem finansowym jak i
administracyjnym, konwersji $§rodkéw finansowych w taki sposéb aby speti¢ specyficzne
wymagania poszczegolnych branz, a nawet grup produktow.

W miejsce przedtozonego projektu proponujemy stworzenie wieloletniej strategii
promocji sektora zywnosciowego w tym rowniez eksportu. Strategii, ktéra w sposob
kompleksowy i co niezwykle wazne, ponad resortowy, wyznaczy gtowne kierunki zmian w
polskim prawie i administracji, tak aby zlikwidowa¢ istniejace bariery dla rozwoju sektora
zywnosciowego 1 umozliwi¢ przedsigbiorstwom dziatajacym w Polsce na utrzymanie
konkurencyjnos$ci zar6wno na wewngtrznym rynku unijnym jak i rynkach krajoéw trzecich.

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadow takich barier, ktore wielokrotnie byly juz
zglaszane zar6wno do Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (migdzy innymi przez Radg
Gospodarki Zywnos$ciowej) jak 1 Ministerstwa Finansow i Ministerstwa Gospodarki:

1. Niestabilne i niespdjne prawo — czgsto zmieniajace si¢ przepisy w kluczowych dla
stabilnego funkcjonowania przedsigbiorstw obszarach jakimi sa migdzy innymi
finanse 1 rachunkowo$¢, podatki, urzegdowa kontrola zywnosci, bezpieczenstwo
Zywnosci, prawo pracy

2. Skomplikowane, niejasne i dlugotrwate procedury dotyczace uzyskiwania unijnych
srodkow pomocowych, co w duzej mierze wpltywa na stabe ich wykorzystanie przez
sektor przemystu zywno$ciowy.

3. Koniecznos¢ odprowadzania 19% podatku od skladek placonych przez polskie
organizacje bgdace cztonkami organizacji europejskich. Kwoty te stanowia znaczace
obciazenie finansowe dla wielu polskich organizacji, ograniczajac tym samym ich
aktywno$¢ na forach migdzynarodowych.

4. Zastosowanie preferencyjnej stawki VAT tylko na niektére grupy produktow
zywno$ciowych, co przy nieprecyzyjnych kryteriach powoduje dyskryminacj¢ czgsci
producentéw 1 negatywnie wplywa na poziom konsumpcji catych grup produktéow
mig¢dzy innymi napojoéw, stodyczy 1 produktéw cukierniczych.

5. Jednostronna strategia Rzadu Polskiego wobec reformy Wspdlnej Polityki Rolnej UE
uwzgledniajaca wybidrczo interesy tylko niektorych grup spotecznych i zawodowych.
Brak kompleksowych analiz ekonomicznych dotyczacych wptywu poszczegdlnych
punktow reformy na cata gospodarke zywnosciowa (w tym przemyst przetworczy).

6. Brak tzw. szerokiego zagranicznego lobbingu gospodarczego prowadzonego przez
ekspertow gospodarczych. Lobbing ten powinien by¢ prowadzony poprzez aktywne
wykorzystanie wydziatow  ekonomiczno handlowych polskich placowek
dyplomatycznych, ktdre powinny sta¢ si¢ centrami informacji gospodarczej i wsparcia
dla przedsigbiorcow.

7. Brak koordynacji dziatan stuzb urzgdowej kontroli oraz nakladanie si¢ kompetencji
poszczegblnych inspekcji przy jednoczesnym istnieniu luk w zakresie kontroli. W
efekcie polskie przedsigbiorstwa zywnos$ciowe traca ogromna czgs$¢ przychodoéw,
ktora zawtaszczana jest przez dobrze rozwinigta tzw. szara stref¢ produkcji Zzywnosci.
Sterfa ta w branzach takich jak piekarnictwo, przetwdrstwo migsa, drobiarstwo, napoje
alkoholowe jest powaznym zagrozeniem zaréwno dla rentownosci przedsigbiorstw



dzialajacych zgodnie z przepisami prawa jak i negatywnie wplywa na wizerunek
polskiej zywnosci w Unii Europejskiej 1 krajach trzecich.

Wymienione powyzej przyktady to tylko niektoére z problemow z jakimi boryka si¢ sektor
zywnosciowy w Polsce. Stowarzyszenie ,,Polska Federacja Producentéw Zywnosci,, stoi na
stanowisku, ze tylko szybkie 1 kompleksowe ich rozwiazanie, a nie kolejne optaty 1 podatki,

stworza przemyslowi zywnosciowemu w Polsce wtasciwe warunki do dalszego rozwoju i
ekspansji na rynki zagraniczne.



