










PROJEKT
USTAWA 
z dnia ………….........………. 2006 r.

o funduszach promocji produktów rolno – spożywczych 1)

Art. 1. Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady finansowania, organizację oraz funkcjonowanie funduszy promocji produktów rolno – spożywczych, zwanych dalej „funduszami promocji”.



Art. 2. 1. W celu wzrostu spożycia i promocji produktów rolno – spożywczych tworzy się następujące fundusze promocji:

1) Fundusz Promocji Mleka;

2) Fundusz Promocji Mięsa Wieprzowego, Wołowego i Owczego;

3) Fundusz Promocji Przetworów Zbożowych;

4) Fundusz Promocji Owoców i Warzyw;

5) Fundusz Promocji Mięsa Drobiowego;

6) Fundusz Promocji Ryb.


2. Realizując cele, o których mowa w ust. 1:
1) Fundusz Promocji Mleka wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach mleka i przetworów mlecznych,
b) działania mające na celu promocję spożycia mleka lub przetworów mlecznych, w szczególności przez dzieci i młodzież,
c) udział w wystawach i targach związanych z chowem lub hodowlą bydła mlecznego, produkcją lub przetwórstwem mleka,

d) badania rynkowe dotyczące spożycia mleka i przetworów mlecznych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości mleka i przetworów mlecznych oraz wzrost ich spożycia,

f) działania informacyjne w zakresie oceny wartości użytkowej bydła typu użytkowego mlecznego i mięsno – mlecznego,

g) szkolenia dostawców oraz podmiotów skupujących,

h) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku mleka i przetworów mlecznych;

2) Fundusz Promocji Mięsa Wieprzowego, Wołowego i Owczego wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach mięsa wieprzowego, wołowego oraz owczego,
b) działania mające na celu promocję spożycia mięsa wieprzowego, wołowego i owczego oraz ich przetworów,

c) udział w wystawach i targach związanych z chowem lub hodowlą bydła mięsnego, świń i owiec oraz produkcją lub przetwórstwem mięsa wołowego, wieprzowego i owczego,
d) badania rynkowe dotyczące spożycia mięsa wieprzowego, wołowego i owczego oraz ich przetworów,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości mięsa wieprzowego, wołowego i owczego oraz ich przetworów, a także wzrost ich spożycia,

f) szkolenia producentów oraz przetwórców mięsa wołowego, wieprzowego lub owczego, 
g) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku mięsa wieprzowego, wołowego i owczego;

3) Fundusz Promocji Przetworów Zbożowych wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach przetworów zbożowych pochodzących z przetworzenia pszenicy, żyta, jęczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej „przetworami zbożowymi”,

b) działania mające na celu promocję spożycia przetworów zbożowych,

c) udział w wystawach i targach związanych z produkcją lub przetwórstwem zbóż, o których mowa w lit. a, lub przetworów zbożowych,

d) badania rynkowe dotyczące spożycia przetworów zbożowych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości zbóż, o których mowa w lit. a, oraz przetworów zbożowych, a także wzrost ich spożycia,

f) szkolenia producentów oraz przetwórców zbóż,

g) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku zbóż i przetworów zbożowych;

4) Fundusz Promocji Owoców i Warzyw wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach owoców i warzyw oraz ich przetworów,

b) działania mające na celu promocję spożycia owoców i warzyw oraz ich przetworów, w szczególności przez dzieci i młodzież,

c) udział w wystawach i targach związanych z produkcją lub przetwórstwem owoców i warzyw oraz ich przetworów,

d) badania rynkowe dotyczące spożycia owoców i warzyw oraz ich przetworów,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości owoców i warzyw oraz ich przetworów, a także wzrost ich spożycia,

f) szkolenia producentów oraz przetwórców owoców i warzyw,

g) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku owoców i warzyw;

5) Fundusz Promocji Mięsa Drobiowego wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach mięsa drobiowego oraz jego przetworów,

b) działania mające na celu promocję spożycia mięsa drobiowego oraz jego przetworów,

c) udział w wystawach i targach związanych z chowem lub hodowlą drobiu, produkcją lub przetwórstwem mięsa drobiowego oraz jego przetworów,

d) badania rynkowe dotyczące spożycia mięsa drobiowego oraz jego przetworów,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości mięsa drobiowego oraz jego przetworów, a także wzrost ich spożycia,

f) szkolenia producentów oraz przetwórców mięsa drobiowego,

g) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku mięsa drobiowego.

6) Fundusz Promocji Ryb wspiera:

a) działania informujące o jakości oraz cechach i zaletach ryb oraz ich przetworów,

b) działania mające na celu promocję spożycia ryb oraz ich przetworów,

c) udział w wystawach i targach związanych z połowem, chowem, hodowlą lub przetwórstwem ryb oraz ich przetworów,

d) badania rynkowe dotyczące spożycia ryb oraz ich przetworów,

e) badania naukowe i prace rozwojowe mające na celu poprawę jakości ryb oraz ich przetworów, a także wzrost ich spożycia,

f) szkolenia producentów oraz przetwórców ryb,

g) działalność krajowych organizacji branżowych, w tym ich przedstawicieli, biorących udział w pracach specjalistycznych stałych i roboczych komitetów organizacji międzynarodowych lub będących członkami statutowych organów tych organizacji, zajmujących się problemami rynku ryb.

Art. 3. 1. Do wpłat na:
1) Fundusz Promocji Mleka są obowiązane podmioty skupujące mleko w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworów mlecznych (Dz. U. z 2005 r. Nr 244, poz. 2081 oraz z 2006 r. Nr 50, poz. 363 i Nr 208, poz. 1541) – w wysokości 0,001 zł od każdego skupionego przez nie kilograma mleka;
2) Fundusz Promocji Mięsa Wieprzowego, Wołowego i Owczego są obowiązani:

a) przedsiębiorcy prowadzący działalność gospodarczą w zakresie

· uboju świń – w wysokości 0,003 zł od skupionego przez nich kilograma żywca wieprzowego,
· uboju bydła – w wysokości 4 zł od skupionej przez nich sztuki bydła,

· uboju owiec – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości skupionych przez nich owiec według cen zakupu,

b) przedsiębiorcy będący podatnikami podatku od towarów i usług (VAT) w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z późn. zm.2)), którzy prowadzą działalność gospodarczą w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej żywych zwierząt, o których mowa w pkt 2 lit. a – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości skupionych przez nie zwierząt z przeznaczeniem na wywóz według cen zakupu;

3) Fundusz Promocji Przetworów Zbożowych są obowiązani przedsiębiorcy prowadzący działalność gospodarczą w zakresie przemiału zbóż, o których mowa w art. 2 ust. 2 pkt 3 lit. a – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości sprzedanej mąki;
4) Fundusz Promocji Owoców i Warzyw są obowiązani przedsiębiorcy będący podatnikami podatku od towarów i usług (VAT) w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług, którzy:
a) wytwarzają owoce i warzywa – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości sprzedanych towarów według cen sprzedaży,

b) skupują owoce i warzywa od podmiotów, o których mowa w art. 2 pkt 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług w celu ich przetworzenia lub odsprzedaży – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości skupionych towarów według cen zakupu;
5) Fundusz Promocji Mięsa Drobiowego są obowiązani przedsiębiorcy prowadzący działalność gospodarczą w zakresie uboju drobiu – w wysokości 0,003 zł od skupionego przez nich kilograma żywego drobiu;
6) Fundusz Promocji Ryb są obowiązani przedsiębiorcy będący podatnikami podatku od towarów i usług (VAT) w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług, którzy:
a) prowadzą działalność w zakresie połowu ryb w wodach śródlądowych lub morskich – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości sprzedanych towarów według cen sprzedaży,

b) prowadzą działalność w zakresie chowu lub hodowli ryb – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości sprzedanych towarów według cen sprzedaży,

c) skupują ryby od podmiotów, o których mowa w art. 2 pkt 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług w celu ich przetworzenia lub odsprzedaży – w wysokości 1 zł od 1000 zł wartości skupionych towarów według cen zakupu;

2. Obowiązek wpłaty na fundusze promocji powstaje z dniem:
1) wystawienia dowodu księgowego potwierdzającego zakup towarów – w przypadku przedsiębiorców, o których mowa w ust. 1 pkt 1, 2 i 4 lit. b, pkt 5 oraz pkt 6 lit. c;

2) powstania obowiązku podatkowego związanego ze zbyciem towarów, w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług – w przypadku przedsiębiorców, o których mowa w ust. 1 pkt 3, 4 lit. a oraz 6 lit. a i b.
Art. 4. 1. Prezes Agencji Rynku Rolnego, zwanej dalej „Agencją”:

1) dysponuje środkami funduszy promocji na podstawie uchwał komisji zarządzających;

2) zapewnia obsługę prawną oraz techniczno – biurową funduszy promocji oraz komisji zarządzających;
3) sporządza sprawozdania finansowe funduszy promocji;

4) odmawia realizacji uchwał komisji zarządzających w przypadku ich niezgodności z przepisami prawa.

2. Do postępowań w sprawach indywidualnych, rozstrzyganych przez Prezesa Agencji w drodze decyzji administracyjnych, stosuje się przepisy Kodeksu postępowania administracyjnego, chyba że ustawa stanowi inaczej.

Art. 5. 1. Przedsiębiorcy, o których mowa w art. 3 ust. 1, są obowiązani:

1) składać do Prezesa Agencji deklaracje, w których wykażą wysokość zobowiązania na rzecz funduszu promocji za okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia miesiąca następującego po każdym kolejnym kwartale;

2) bez wezwania Prezesa Agencji, do obliczania i dokonywania wpłat za okresy kwartalne w terminie do 25 dnia miesiąca następującego po kwartale, w którym powstał obowiązek wpłaty na rachunek funduszu promocji.

2. Deklaracje, o których mowa w ust. 1 pkt 1, składa się na formularzach opracowanych i udostępnianych przez Agencję, zawierających w szczególności:

1) nazwę, siedzibę i adres albo imię, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres przedsiębiorcy obowiązanego do wpłat na dany fundusz promocji oraz numer rejestracyjny w centralnym rejestrze przedsiębiorców, o którym mowa w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektórych rynków rolnych (Dz. U. Nr 42, poz. 386, z późn. zm.3));

2) określenie ilości lub wartości towaru, stanowiących podstawę wpłaty;
3) kwotę należną z tytułu wpłaty na fundusz promocji za dany kwartał. 

3. Jeżeli wysokość zobowiązania za dany kwartał nie przekracza pięciokrotnie wysokości kosztów upomnienia w postępowaniu egzekucyjnym, zobowiązanie to zalicza się na poczet zobowiązania za kolejny kwartał. Przepis ust. 1 pkt 1 i 2 stosuje się odpowiednio.


4. Do wpłat oraz przedsiębiorców, o których mowa w art. 3, stosuje się odpowiednio przepisy działu III i VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60, z późn. zm.4)).

5. Uprawnienia organów podatkowych określone w ustawie, o której mowa w ust. 4, przysługują:
1) Prezesowi Agencji jako organowi pierwszej instancji;
2) ministrowi właściwemu do spraw rynków rolnych jako organowi odwoławczemu od decyzji Prezesa Agencji.

6. Do egzekucji należności, o których mowa w art. 3 ust. 1, stosuje się przepisy o postępowaniu egzekucyjnym w administracji.

Art. 6. 1. Środki finansowe funduszy promocji są gromadzone na wyodrębnionych dla poszczególnych funduszy promocji rachunkach Agencji.

2. Dochodami funduszy promocji są:
1) wpłaty, o których mowa w art. 3 ust. 1;
2) odsetki bankowe od środków pieniężnych gromadzonych na rachunku bieżącym danego funduszu promocji oraz z tytułu oprocentowania lokat;
3) darowizny i zapisy.

3. Środki finansowe funduszy promocji nie są środkami publicznymi w rozumieniu przepisów o finansach publicznych.


Art. 7. 1. Gospodarka finansowa poszczególnych funduszy promocji jest prowadzona na podstawie:
1) zasad gospodarowania środkami finansowymi funduszu promocji;
2) planu finansowego funduszu promocji.


2. W zasadach gospodarowania środkami finansowymi funduszu promocji określa się:
1) sposób sporządzania planu finansowego, uwzględniający cele realizowane przez fundusz promocji oraz zakres informacji, o których mowa w ust. 3;
2) wyrażoną procentowo wysokość wsparcia finansowego na realizację zadań określonych w planie finansowym funduszu promocji.


3. W planie finansowym funduszu promocji określa się:
1) stan funduszu promocji na początek i na koniec roku, obejmujący środki finansowe, należności i zobowiązania;
2) dochody;
3) zadania realizowane w danym roku finansowym;

4) maksymalną kwotę środków finansowych przeznaczonych na realizację poszczególnych zadań.


4. Rokiem finansowym funduszy promocji jest rok kalendarzowy.

5. Plany finansowe funduszy promocji są uchwalane na każdy rok finansowy, nie później niż do dnia 30 listopada roku poprzedzającego dany rok finansowy.


6. Rok finansowy funduszy promocji jest zamykany:
1) sprawozdaniem finansowym sporządzanym nie później niż do ostatniego dnia drugiego miesiąca następującego po zakończeniu roku finansowego;
2) sprawozdaniem rzeczowym sporządzanym nie później niż do ostatniego dnia trzeciego miesiąca następującego po zakończeniu roku finansowego.


7. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczególności:
1) zestawienie zaplanowanych oraz zrealizowanych zadań;
2) termin zrealizowanych zadań;
3) ocenę merytoryczną zrealizowanych zadań.
Art. 8. 1. W zakresie realizacji celów, o których mowa w art. 2 ust. 1, środki finansowe funduszy promocji mogą zostać przeznaczone na:
1) zakup towarów i usług;
2) współfinansowanie programów promocyjnych i informacyjnych kwalifikujących się do uzyskania na ich realizację wsparcia ze środków Unii Europejskiej;
3) udzielanie wsparcia finansowego na realizację zadań określonych w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. e – h, pkt 2 lit. e – g, pkt 3 lit. e – g, pkt 4 lit. e – g, pkt 5 lit. e – g oraz pkt 6 lit. e – g.

2. O pomoc finansową ze środków funduszy promocji mogą się ubiegać:
1) organizacje zrzeszające przedsiębiorców mających miejsce zamieszkania albo siedzibę na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, którzy produkują lub dokonują obrotu:
a) mlekiem i przetworami mlecznymi – w przypadku Funduszu Promocji Mleka,

b) mięsem wieprzowym, wołowym i owczym oraz ich przetworami – w przypadku Funduszu Promocji Mięsa Wieprzowego, Wołowego i Owczego,

c) przetworami zbożowymi – w przypadku Funduszu Promocji Przetworów Zbożowych,

d) owocami i warzywami oraz ich przetworami – w przypadku Funduszu Promocji Owoców i Warzyw,

e) mięsem drobiowym oraz jego przetworami – w przypadku Funduszu Promocji Mięsa Drobiowego,

f) rybami oraz ich przetworami – w przypadku Funduszu Promocji Ryb;

2) organizacje inne niż organizacje określone w pkt 1, których cele statutowe są zgodne z celami funduszy promocji, o których mowa w art. 2;

3) organizacje zrzeszające producentów produktów rolno – spożywczych.

3. W przypadku zakupu towarów i usług, o których mowa w ust. 1 pkt 1, Prezes Agencji jest zamawiającym w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2006 r. Nr 164, poz. 1163 , Nr 170, poz. 1217 i Nr 227, poz. 1658).

4. Współfinansowanie, o którym mowa w ust. 1 pkt 2, odbywa się na zasadach i w trybie określonych w przepisach Unii Europejskiej dotyczących wsparcia programów promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktów rolnych i żywnościowych.
5. Wysokość wsparcia finansowego na realizację zadań określonych w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. f – h, pkt 2 lit. f i g, pkt 3 lit. f i g, pkt 4 lit. f i g, pkt 5 lit. f i g oraz pkt 6 lit. f i g, nie może przekroczyć 10% maksymalnej kwoty środków finansowych przeznaczonych na realizację wszystkich zadań funduszu promocji w danym roku finansowym.
6. Minister właściwy do spraw rynków rolnych określi, w drodze rozporządzenia, szczegółowe warunki i tryb udzielania wsparcia finansowego, o którym mowa w ust. 1 pkt 3, mając na względzie:

1) zapewnienie efektywnego, skutecznego i przejrzystego wykorzystywania środków;

2) wykonanie zadań służących realizacji celów funduszy promocji określonych w art. 2.

Art. 9. 1. Dla każdego funduszu promocji tworzy się odrębną komisję zarządzającą. 

2. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Mleka składa się z:

1) 3 członków reprezentujących dostawców hurtowych lub bezpośrednich, w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworów mlecznych, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające dostawców hurtowych lub bezpośrednich;
2) 4 członków reprezentujących podmioty skupujące mleko i zakłady prowadzące działalność w zakresie przetwórstwa mleka niebędące podmiotami skupującymi, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady przetwórcze oraz podmioty skupujące niebędące zakładami przetwórczymi;
3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.

3. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Mięsa Wieprzowego, Wołowego i Owczego składa się z:

1) 3 członków reprezentujących hodowców świń, bydła rzeźnego lub owiec, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje tych hodowców;
2) 4 członków reprezentujących zakłady prowadzące działalność w zakresie przetwórstwa mięsa oraz przedsiębiorców prowadzących działalność gospodarczą w zakresie uboju świń, bydła i owiec niebędących zakładami przetwórczymi, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady przetwórcze oraz przedsiębiorców prowadzących działalność gospodarczą w zakresie uboju świń, bydła i owiec niebędących zakładami przetwórczymi;
3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.

4. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Przetworów Zbożowych składa się z:

1) 3 członków reprezentujących producentów zbóż, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje tych producentów;
2) 4 członków reprezentujących zakłady przetwórcze zbóż oraz podmioty skupujące zboża niebędące zakładami przetwórczymi, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady przetwórcze zbóż oraz podmioty skupujące zboża niebędące zakładami przetwórczymi;
3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.

5. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Owoców i Warzyw składa się z:

1) 3 członków reprezentujących producentów owoców i warzyw, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje tych producentów;
2) 4 członków reprezentujących zakłady przetwórcze owoców i warzyw oraz podmioty skupujące owoce i warzywa niebędące zakładami przetwórczymi, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady przetwórcze owoców i warzyw oraz podmioty skupujące owoce i warzywa niebędące zakładami przetwórczymi;
3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.

6. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Mięsa Drobiowego składa się z:
1) 3 członków reprezentujących hodowców drobiu rzeźnego, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje tych hodowców;
2) 4 członków reprezentujących zakłady prowadzące działalność w zakresie przetwórstwa mięsa drobiowego oraz przedsiębiorców prowadzących działalność gospodarczą w zakresie uboju drobiu nieprowadzących działalności w zakresie przetwórstwa mięsa drobiowego, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady prowadzące działalność w zakresie przetwórstwa mięsa drobiowego oraz przedsiębiorców prowadzących działalność w zakresie uboju drobiu nieprowadzących działalności w zakresie przetwórstwa mięsa drobiowego;

3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.
7. Komisja Zarządzająca Funduszem Promocji Ryb składa się z:
1) 3 członków reprezentujących podmioty prowadzące działalność w zakresie połowu ryb śródlądowych lub morskich oraz chowu lub hodowli ryb, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje tych podmiotów;
2) 4 członków reprezentujących zakłady przetwórcze ryb oraz podmioty skupujące ryby niebędące zakładami przetwórczymi, powoływanych spośród kandydatów zgłoszonych przez ogólnokrajowe organizacje zrzeszające zakłady przetwórcze ryb oraz podmioty skupujące ryby niebędące zakładami przetwórczymi;
3) członka reprezentującego izby rolnicze, powoływanego spośród kandydatów zgłoszonych przez Krajową Radę Izb Rolniczych.
Art. 10. 1. Członków komisji zarządzających powołuje i odwołuje minister właściwy do spraw rynków rolnych.
2. Członkowie komisji zarządzających nie mogą być karani za przestępstwa przeciwko mieniu, wiarygodności dokumentów, obrotowi pieniędzmi i papierami wartościowymi, przeciwko obrotowi gospodarczemu lub za przestępstwa skarbowe.

3. Kadencja członków komisji zarządzających trwa cztery lata.


4. Członkowie komisji zarządzających pełnią swoją funkcję do dnia powołania ich następców.
5. Minister właściwy do spraw rynków rolnych odwołuje członka komisji zarządzającej na wniosek organizacji, która zgłosiła jego kandydaturę.
6. Wniosku, o którym mowa w ust. 5, nie wymaga odwołanie przez ministra właściwego do spraw rynków rolnych członka komisji zarządzającej w przypadku jego rezygnacji.

7. Członkostwo w komisji zarządzającej wygasa w razie śmierci członka komisji zarządzającej lub skazania go za przestępstwo, o którym mowa w ust. 2.
8. W przypadku odwołania członka komisji zarządzającej albo wygaśnięcia jego członkostwa w komisji przed upływem jego kadencji, minister właściwy do spraw rynków rolnych powołuje nowego członka na okres do końca tej kadencji spośród kandydatów reprezentujących organizację, którą reprezentował odwołany członek albo osoba, której członkostwo wygasło.

9. Komisje zarządzające działają na podstawie regulaminu określającego w szczególności sposób reprezentacji komisji zarządzającej, częstotliwość jej posiedzeń oraz tryb podejmowania uchwał.


10. Z tytułu wykonywania obowiązków wynikających z członkostwa w komisjach zarządzających, członkom komisji przysługuje ryczałt za udział w posiedzeniu wypłacany ze środków funduszu promocji, którego miesięczna wysokość nie może przekroczyć 0,15 przeciętnego miesięcznego wynagrodzenia w sektorze przedsiębiorstw bez wypłat nagród z zysku za czwarty kwartał roku poprzedniego, ogłoszonego przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego.

11. Minister właściwy do spraw rynków rolnych określi, w drodze rozporządzenia, tryb zgłaszania kandydatów na członków komisji zarządzających oraz sposób ich wyboru, mając na uwadze zapewnienie reprezentatywności tych komisji oraz udziału w ich składzie osób o wysokich kwalifikacjach i doświadczeniu w zakresie danej branży.


Art. 11. 1. Do zadań komisji zarządzających należy:
1) reprezentowanie interesów podmiotów dokonujących wpłat na fundusz promocji wobec ministra właściwego do spraw rynków rolnych, innych organów administracji publicznej oraz Prezesa Agencji;

2) ustalanie zasad gospodarowania środkami finansowymi funduszu promocji;
3) coroczne ustalenie planu finansowego funduszu promocji w zakresie realizacji celów, o których mowa w art. 2;

4) coroczne sporządzenie sprawozdania rzeczowego funduszu promocji;

5) uchwalanie regulaminu pracy komisji.
2. Decyzje komisji zarządzających są podejmowane w formie uchwały.

3. Komisje zarządzające mogą ustalić zadania wspólnie finansowane ze środków poszczególnych funduszy promocji.

Art. 12. 1. Sprawozdania rzeczowe oraz sprawozdania finansowe funduszy promocji są przekazywane ministrowi właściwemu do spraw rynków rolnych.
2. Dokumenty, o których mowa w art. 4 ust. 1 pkt 3 oraz art. 11 ust. 1 pkt 2 – 4, są udostępniane przez Prezesa Agencji na zasadach i w trybie określonych w ustawie z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz. U. Nr 112, poz. 1198, z późn. zm.5)).

Art. 13. W ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektórych rynków rolnych (Dz. U. Nr 42, poz. 386, z późn. zm.3)) wprowadza się następujące zmiany:

1) w art. 20 w ust. 1 w pkt 2 tiret otrzymuje brzmienie: 

„ – uczestniczących w mechanizmach administrowanych przez Agencję, w tym dotyczących Wspólnej Polityki Rolnej.”;

2) w art. 22:

a) w ust. 1 dodaje się pkt 3 w brzmieniu:

„3) wpłacający na fundusze promocji produktów rolno – spożywczych, o których mowa w ustawie z dnia .................. 2006 r. o funduszach promocji produktów rolno – spożywczych (Dz. U. Nr  , poz.   ), lub korzystający ze środków tych funduszy”,

b) dodaje się ust. 9 w brzmieniu:

„9. Przepisu ust. 6 i 6a nie stosuje się do przedsiębiorców, o których mowa w ust. 1 pkt 3.”;

3) w art. 25 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

„1. Organy administracji publicznej udostępniają Agencji nieodpłatnie dane zawarte w rejestrach oraz ewidencjach prowadzonych na podstawie odrębnych przepisów, niezbędne do realizowania przez Agencję zadań w ramach mechanizmów Wspólnej Polityki Rolnej oraz funduszy promocji produktów rolno – spożywczych.”.


Art. 14. W ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworów mlecznych (Dz. U. z 2005 r. Nr 244, poz. 2081 oraz z 2006 r. Nr 50, poz. 363 i Nr 208, poz. 1541 ) wprowadza się następujące zmiany:
1) w art. 1 uchyla się pkt 2 i 3;
2) art. 2 otrzymuje brzmienie:
„Art. 2. Do działalności prowadzonej przez Agencję Rynku Rolnego, zwaną dalej "Agencją", w zakresie zadań określonych w przepisach wymienionych w załączniku nie stosuje się przepisów o ochronie konkurencji i konsumentów oraz przepisów o zamówieniach publicznych.”;
3) art. 46 otrzymuje brzmienie:

„Art. 46. 1. Poza dopłatami, o których mowa w art. 42 pkt 2 lit. g, pochodzącymi ze środków Unii Europejskiej, na spożycie mleka i przetworów mlecznych w przedszkolach i szkołach, z wyłączeniem szkół wyższych, przeznacza się środki finansowe pochodzące z Funduszu Promocji Mleka, przewidziane w planie finansowym tego Funduszu.

2. Wypłata środków Funduszu Promocji Mleka określonych w ust. 1, odbywa się na zasadach i w trybie udzielania dopłat, o których mowa w art. 42 pkt 2 lit. g.”;

4) uchyla się rozdział 5.

Art. 15. 1. W 2007 r. rok finansowy funduszy promocji trwa od dnia 1 lipca do dnia 31 grudnia.

2. Plan finansowy na 2007 r. fundusze promocji uchwalają do dnia 1 października 2007 r. 

Art. 16. 1. Do pierwszego składu komisji zarządzających minister właściwy do spraw rynków rolnych powołuje trzech członków, po jednym reprezentującym poszczególne podmioty, o których mowa w art. 9 ust. 2 – 7, na dwa lata, a pozostałych członków na cztery lata.

2. Pierwsze posiedzenie komisji zarządzającej zwołuje minister właściwy do spraw rynków rolnych w terminie 14 dni od dnia powołania wszystkich członków danej komisji.

Art. 17. 1. Środki zgromadzone na wyodrębnionym rachunku Funduszu Promocji Mleczarstwa, o którym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 14, stają się z dniem wejścia w życie niniejszej ustawy środkami finansowymi Funduszu Promocji Mleka.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie informacji, o których mowa w art. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a ustawy wymienionej w art. 14, może, w drodze decyzji administracyjnej, dokonać rozliczenia należnych wpłat na Fundusz Promocji Mleka za rok kwotowy 2007/2008.
3. Postępowania w sprawach dotyczących dofinansowania ze środków Funduszu Promocji Mleczarstwa, wszczęte i niezakończone przed dniem wejścia w życie niniejszej ustawy, toczą się na zasadach i w trybie określonych w przepisach dotychczasowych.
4. Szczegółowe zasady gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa oraz jego plan finansowy, ustalone przez Komisję Porozumiewawczą do Spraw Mleka i Przetworów Mlecznych, stosuje się do dnia ustalenia zasad gospodarowania środkami finansowymi oraz planu finansowego Funduszu Promocji Mleka. 


Art. 18. Ustawa wchodzi w życie z dniem 1 lipca 2007 r.
1) Niniejszą ustawą zmienia się: ustawę z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektórych rynków rolnych oraz ustawę z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworów mlecznych.
2) Zmiany wymienionej ustawy zostały ogłoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90, poz. 756, Nr 143, poz. 1199, Nr 179, poz. 1484 i Nr 143, poz. 1028 i 1029.
3) Zmiany wymienionej ustawy zostały ogłoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 97, poz. 964, z 2005 r. Nr 14, poz. 115, Nr 132, poz. 1110, Nr 141, poz. 1182, Nr 163, poz. 1362 i Nr 169, poz. 1420 oraz z 2006 r. Nr 92, poz. 638, Nr 133, poz. 935, Nr 170, poz. 1217, Nr 187, poz. 1381, Nr 208, poz. 1541 i Nr 220, poz. 1600.

4) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostały ogłoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 85, poz. 727, Nr 86, poz. 732 i Nr 143, poz. 1199 oraz z 2006 r. Nr 66, poz. 470, Nr 104, poz. 708, Nr 143, poz. 1031 i Nr 208, poz. 1541.
5) Zmiany wymienionej ustawy zostały ogłoszone w Dz. U. z 2002 r. Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 240, poz. 2407 oraz z 2005 r. Nr 64, poz. 565 i Nr 132, poz. 1110.
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