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DEKLARACJA

przystąpienia do Dobrowolnego Kodeksu Znakowania i Marketingu Napojów Energetyzujących
Polskiej  Federacji Producentów Żywności Związek Pracodawców
…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

(nazwa i adres firmy)

reprezentowana przez:

………………………………………………………

……………………………………………………….

Deklarujemy przestrzeganie zasad Dobrowolnego Kodeksu Znakowania i Marketingu Napojów Energetyzujących Polskiej Federacji Producentów Żywności Związku Pracodawców o następującej treści:
Dobrowolny Kodeksu Znakowania i Marketingu Napojów Energetyzujących
KONTEKST I CELE

Niniejszy Kodeks odnosi się do znakowania i promocji napojów o wysokiej zawartości kofeiny zgodnie z Dyrektywą Komisji 2002/67/WE, Rozporządzeniem 1169/2011 oraz opisem przedstawionym przez Komitet Naukowy ds. Żywności. 
,
,
 
Na potrzeby niniejszego Kodeksu termin „napoje energetyzujące” będzie używany w odniesieniu do napojów o wysokiej zawartości kofeiny.

Napoje energetyzujące są napojami funkcjonalnymi, dającymi efekt stymulacji i zawierającymi specyficzne mieszanki charakterystycznych składników, w tym kofeiny, tauryny, witamin i innych substancji o znaczeniu odżywczym bądź fizjologicznym. Napoje te są obecne na rynku od ponad 20 lat, a konsumenci na całym świecie spożywają je bezpiecznie i z przyjemnością. Bezpieczeństwo zasadniczych składników tych napojów zostało zbadane i potwierdzone przez europejskie instytucje zajmujące się oceną ryzyka.
,
 Napoje te stanowią zaledwie około 1% całego europejskiego rynku napojów bezalkoholowych.

Dobrowolne zasady niniejszego Kodeksu zostaną niezwłocznie uwzględnione i w pełni wdrożone na rynku przez jego sygnatariuszy. Natomiast obowiązkowe wymagania dotyczące znakowania wynikające z rozporządzenia 1169/2011 będą wdrażane zgodnie z odpowiednimi przepisami ww. rozporządzenia.
ZASADY ZNAKOWANIA NAPOJÓW ENERGETYZUJĄCYCH

Oprócz stosowania się do Rozporządzenia 1169/2011, które nakazuje umieszczenie sformułowania „Wysoka zawartość kofeiny. Nie zaleca się stosowania u dzieci, kobiet w ciąży i kobiet karmiących piersią” w tym samym polu widzenia co nazwa napoju, po którym zgodnie z artykułem 13 ust. 1 ww. Rozporządzenia umieszcza się w nawiasach informację dotyczącą zawartości kofeiny wyrażonej w mg na 100 ml; na etykietach produktów zawierających powyżej 150mg/l kofeiny firmy sygnatariusze niniejszego kodeksu będą przestrzegać poniższych wytycznych na temat znakowania napojów energetyzujących:
1. Na etykietach napojów energetyzujących nie będzie zachęt do mieszania ich z alkoholem, ani stwierdzeń, że jednoczesne spożywanie alkoholu i napojów energetyzujących niweluje działanie alkoholu.

2. Na etykietach napojów energetyzujących będzie umieszczone zalecenie o treści „Spożywaj z umiarem” lub podobnej.

3.  Oznaczenia napojów energetyzujących będą ponadto zgodne z zasadami sprzedaży i marketingu, przedstawionymi poniżej.

ZASADY SPRZEDAŻY I MARKETINGU NAPOJÓW ENERGETYZUJĄCYCH

Firmy sygnatariusze niniejszego Kodeksu będą przestrzegać poniższych wytycznych na temat sprzedaży i marketingu napojów energetyzujących:
1. Reklama napojów energetyzujących  nie może być kierowana bezpośrednio do dzieci, które nie ukończyły 12 roku życia. Każdy rodzaj reklamy napojów energetyzujących uważa się za adresowany do dzieci, jeśli w planowanej grupie docelowej użytych mediów dzieci poniżej 12 roku życia stanowią minimum 35%.
2. Przy promowaniu zalet napojów energetyzujących i ich składników nie będą formułowane żadne oświadczenia na temat spożywania tych napojów wraz z alkoholem.
3. Napoje energetyzujące są napojami funkcjonalnymi, a nie napojami dla sportowców. Choć normalnie spożywane napoje energetyzujące także dostarczają organizmowi wody, napoje te nie będą oferowane jako napoje dla sportowców, dające korzyść w postaci nawodnienia organizmu.

4. Organizacje branżowe zapewnią konsumentom (np. na stronach internetowych czy w ulotkach)  informacje na temat napojów energetyzujących, ich odpowiedzialnego spożycia i ich charakterystycznych składników, w tym także zawartości kofeiny w porównaniu z innymi zawierającymi ją napojami i produktami spożywczymi.
5. Degustacje nie będą prowadzone w szkołach podstawowych i szkołach gimnazjalnych oraz w innych instytucjach, mających pod opieką dzieci z tej grupy wiekowej ani w ich pobliżu.
USTALENIA OGÓLNE

1. W przypadku wystąpienia niezgodności z wyżej wymienionym Kodeksem, uznajemy za organ arbitrażowy Komisję Kodeksu składającą się z:

- dyrektora generalnego PFPŻ ZP; 

- przedstawiciela Federacji Konsumentów;
- przedstawiciela Rady Naukowej PFPŻ ZP;
powołaną przez Zarząd PFPŻ ZP i deklarujemy uwzględnianie jej zaleceń w działaniach marketingowych określonych niniejszym Kodeksem. 

2. Wszystkie  informacje związane z realizacją niniejszej deklaracji mają charakter poufny i nie mogą być przekazywane osobom trzecim bez zgody sygnatariusza niniejszej deklaracji.

3. Wypowiedzenie deklaracji może nastąpić na trzy miesiące przed końcem roku kalendarzowego ze skutkiem na koniec tegoż roku.
4. Wszelkie zmiany w niniejszym Kodeksie mogą nastąpić wyłącznie za zgodą wszystkich sygnatariuszy Kodeksu i muszą mieć charakter pisemnego aneksu do Kodeksu. 
……………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………

(podpisy osób upoważnionych do reprezentowania firmy)

data …………………………………….
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� Dyrektywa Komisji 2002/67/WE z dnia 18 lipca 2002 r. w sprawie etykietowania środków spożywczych zawierających chininę oraz środków spożywczych zawierających kofeinę





�   Rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 października 2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat żywności


� SCF (1999). Opinia na temat kofeiny, tauryny i  D-glukurono-y-laktonu jako składników tzw. napojów energetycznych, przyjęta 21 stycznia 1999 r.


�   SCF (1999). Opinia na temat kofeiny, tauryny i  D-glukurono-y-laktonu jako składników tzw. napojów energetycznych, przyjęta 21 stycznia 1999 r.


� Opinia naukowa na temat używania tauryny i  D-glukurono-y-laktonu jako składników tzw. napojów energetyzujących wydana na wniosek Komisji przez Zespół ds. Dodatków Spożywczych i Składników Pokarmowych Dodawanych do Żywności 15 stycznia 2009 r.


�   Dane Canadean


� Napoje dla sportowców, zdefiniowane w Dyrektywie Parlamentu Europejskiego i Rady 2009/39/WE z dnia 6 maja 2009 r. w sprawie środków spożywczych specjalnego przeznaczenia żywieniowego, mogą zawierać kofeinę jako składnik funkcjonalny, uzupełniający podstawową funkcję tych napojów, jaką jest dostarczanie płynów i elektrolitów osobom podejmującym czynności wymagające intensywnej pracy mięśni.
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